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Forord

Denne publikation afslutter indsatsen Kunstens betydning i det offentlige rum, som Kulturens
Analyseinstitut har gennemfert i samarbejde med Bikubenfonden. Indsatsen har haft til
formal at skabe ny viden om, hvad der sker, nar kunsten flytter ud af institutionerne og
meder mennesker i hverdagens rum - pa pladser, ved stationer, i boligomrader, parker
og gader. Indsatsen har saerligt haft fokus pa midlertidige kunstinitiativer i det offentlige
rum og pad de moder, erfaringer og former for veerdi, som disse kunstmeder kan skabe
for publikum og steder. Publikationen samler og forer en flerdrig indsats videre. Tidligere
1 indsatsen har vi udgivet 10 samtaler om kunst i det offentlige rum — perspektiver pd menne-
sker, steder og veerker, som satte feltets potentialer og dilemmaer til debat, og delrapporten
Strukturelle vilkdr for kunst 1 byrum - at skabe rammer for det midlertidige, som belyste de orga-
nisatoriske, gkonomiske og kulturpolitiske rammer for arbejdet med kunst i byrummet.
Desuden udgiver vi et vidensnotat om teknologisk dataindsamling, publikumsmaéling og
adfeerdsregistrering i offentlige rum. Med denne publikation samler vi tradene og preesen-
terer indsatsens samlede analyser af publikum, meder og veerdi.

Vivil gerne rette en stor tak til Bikubenfonden for at have gjort det muligt at gennemfore et
projekt, der bade har kunnet arbejde undersggende, metodisk og praksisnaert. Vi vil ogsa
gerne takke de fem cases for et genergst og tillidsfuldt samarbejde: Kunsthal Charlottenborg
Biennale, Passage Festival, Copenhagen Opera Festival, Horsens Kunstmuseums Performance
i det fri samt Den Frie Udstillingsbygning og Toasters The Performance Bulletin. Det er i kraft
af deres dbenhed, nysgerrighed og vilje til at lade os komme teet pa praksis, at projektet
har kunnet finde sted.En seerlig tak gar ogsa til indsatsens fglgegruppe, som undervejs har
bidraget med vigtige perspektiver, kvalificerende spergsmal og kritiske blik pd bdde ana-
lyser og metoder. Og ikke mindst vil vi takke de mange borgere, kunstnere, kunstakterer,
veerter, samarbejdspartnere og frivillige, som har taget sig tid til at besvare spargeskemaer,
lade sig interviewe, indgd i samtaler og dele deres erfaringer med os. Det er deres perspek-
tiver, der gor det muligt at forsta feltet som mere end et spergsmal om veerker og formater
- nemlig som et spergsmdl om meder mellem kunst, mennesker og steder.

Publikationen henvender sig iseer til kommuner, kunst- og kulturinstitutioner, kunstnere,
fonde og andre aktorer, der arbejder med kunst i det offentlige rum. Den er samtidig rele-
vant for forskere og fagprofessionelle med interesse for publikumsudvikling, social vaerdi
og stedsudvikling. Vi hdber, at publikationen kan bidrage med et nuanceret og anvendeligt
vidensgrundlag - ikke som en feerdig opskrift, men som et grundlag for videre samtale,
kvalificerede valg og nye eksperimenter i et felt, der fortsat er i udvikling.

Jens Christian Nielsen, analysechef
Karen Broberg, chefanalytiker



Indledning

Kunst i det offentlige rum er en del af mange menneskers hverdag. Vi opsgger den, og
vi passerer den tilfeeldigt pé vej til arbejde, pa stationen, i boligomradet, i parken eller
pa byens pladser. Alligevel ved vi langt mere om, hvad kunst pa institutioner betyder for
mennesker, end om, hvad der sker, ndr kunsten mades i det dbne byrum og i hverdagens
mere flygtige situationer. Det geelder ikke mindst de midlertidige kunstinitiativer, som
opstar i en begraenset periode og ofte bliver madt af mennesker, der ikke nedvendigvis har
planlagt at veere publikum.

Denne publikation, Midlertidig kunst i byrum, undersgger, hvad der sker, nar kunsten flyt-
ter ud af institutionerne og ind i det offentlige rum. Ikke fordi midlertidige kunstforma-
ter nedvendigvis er vigtigere end permanente vaerker, men fordi de stiller nogle saerlige
sporgsmal, som stadig er underbelyste: Hvem meder kunsten i byrummet? Hvordan opstar
medet - planlagt eller tilfseldigt? Hvornar feles kunstoplevelsen tilgeengelig og inklude-
rende? Hvilke former for faellesskab, samtale og deltagelse kan opstd? Og hvilken betydning
kan midlertidig kunst fa for de steder, den indgar i?

Publikationen bygger pa fem cases, der pa forskellige mader arbejder med midlerti-
dig kunst i det offentlige rum: Kunsthal Charlottenborg Biennale, Passage Festival,
Copenhagen Opera Festival, Horsens Kunstmuseums Performance i det fri foruden Den Frie
Udstillingsbygning og Toasters The Performance Bulletin. Tilsammen spaender de fra bil-
ledkunst, performance og opera til gadeteater og eksperimenterende liveformater. Netop
denne variation ger det muligt bdde at undersgge feelles monstre og tage hgjde for, at
kunst i byrummet ikke er én ting, men et felt med forskellige kunstneriske logikker, pub-
likumsformer og lokale sammenhange.

Publikationen samler og bygger videre pé tidligere dele af indsatsen. 10 samtaler om kunst
1 det offentlige rum (Petersen & Nielsen, 2025) markerede projektets forste skridt og sam-
lede perspektiver pd mennesker, steder og veerker. Delrapporten Strukturelle vilkdr for kunst i
byrum (Broberg et al., 2025) belyste de rammer, drivkreefter og barrierer, som praeger arbej-
det med kunst i det offentlige rum. Neerveerende afsluttende publikation samler sporene
og kobler dem til analyser af publikum, medeformer og social og stedsmaessig veerdi. Den
suppleres desuden med et vidensnotat om teknologiske lgsninger i arbejdet med at teelle
publikum og male adfaerd i offentlige rum (Nielsen et al., 2026).

Ambitionen er at bidrage med et mere nuanceret billede af midlertidig kunst i det offent-
lige rum. Et billede, der bade rummer kunstens potentiale for at skabe opmeerksomhed,
nye mgder og andre erfaringer med steder — og de barrierer, usikkerheder og metodiske
udfordringer, som ogsa preeger feltet.



Laeseguide
Publikationen er bygget op om tre dele:

Del 1 rammeseetter undersegelsens fokus og metodegrundlag. Her undersgger vi, hvor-
dan kunst i det offentlige rum forstas, hvilke ambitioner der knytter sig til feltet, og
hvorfor publikum i byrummet kraever et seerligt analytisk og metodisk greb.

Del 2 analyserer, hvem der mgder kunst i det offentlige rum, og hvad der kendetegner
henholdsvis planlagte og tilfeeldige kunstmader. Denne del viser, at bred eksponering
ikke i sig selv er det samme som publikumsmangfoldighed, og afsluttes med ti greb,
der kan styrke tilgeengelighed og social inklusion i medet med midlertidig kunst i
byrummet.

Del 3 undersager den sociale og stedsmaessige veerdi af midlertidig kunst i det offentlige
rum. Her ser vi pd, hvordan kunst kan skabe sociale interaktioner, feelles oplevelser,
gendret brug af byrum og nye méder at forstd steder pa. Del 3 samler analysen i seks
forandringsparametre og perspektiverer til de betingelser, der skal til, hvis virkningerne
skal blive mere varige.

P4 tveers af de tre dele tegner publikationen et samlet billede af midlertidig kunst i det
offentlige rum som et felt med stort potentiale, men ogsa med veesentlige udfordringer.
Potentialet ligger 1 kunstens evne til at skabe mader, forbindelser og nye perspektiver pa
steder. Udfordringen er at gore disse moder meningsfulde, inkluderende og i nogle tilfeelde
mere varige. Det er dette spaendingsfelt, publikationen fremleegger og udfolder.

De tre dele kan leeses hver for sig, men er teenkt som en samlet progression - fra ramme og
begreber, over publikum og medeformer, til veerdi, perspektiv og videre anvendelse.



Hovedfund

Mere end statuer

Kunst i1 det offentlige rum forbindes forst og fremmest med statuer og vegmalerier. Men
feltet rummer bdde permanente og midlertidige vaerker og er bredere, end den umiddelbare
opfattelse antyder. Tilsammen opnar disse vaerker en bred eksponering blandt danskerne.

Planlagte og tilfeeldige moder

Kunst i byrummet modes pa to forskellige mader: det tilfeeldige og det planlagte mgde. Det
publikum, der har planlagt madet, er i hojere grad kunstinteresseret, opholder sig leengere
ved veerket og engagerer sig mere, mens det tilfaeldige publikum oftere er mindre kunstfor-
troligt og meder veerket kortvarigt og mere perifert.

Kunstinteresse hos publikum

Den nationale spargeskemaundersggelse viser, at kunst i det offentlige rum nar bredt ud
i befolkningen. Samtidig peger bade en national og en casebaseret spargeskemaundersg-
gelse pa, at de midlertidige og performative formater primeert samler et hgjtuddannet og
kunstinteresseret publikum. Selvom de ogsd medes af en mindre, men betydelig andel af
mennesker med lavere kunstinteresse.

P4 landsplan viser resultaterne, at:
79 procent af de adspurgte danskere har oplevet kunst i det offentlige rum inden
for det sidste ar.
55 procent af dem, der har oplevet kunst i det offentlige rum, er stedt pa den til-
feeldigt, mens 23 procent aktivt har opsagt oplevelsen.
83 procent forst teenker pa permanente kunstformer, heraf 61 procent pa sta-
tuer og skulpturer og 22 procent pa veegmalerier, mens alene 6 procent forbinder
begrebet med midlertidige formater.
68 procent mener, at kunst i det offentlige rum skal udsmykke stedet. 30 procent
mener, at kunsten skal minde os om vores historie, 22 procent, at den skal skabe
modesteder, 20 procent, at den skal skabe opmerksomhed om aktuelle agen-
daer, og 15 procent, at den skal skabe debat.
31 procent af de kunstinteresserede har oplevet midlertidige kunstformater i det
offentlige rum, mens det geelder for 17 procent med lavere kunstinteresse.

Ved de fem cases viser resultaterne, at:
64 procent har planlagt deres mgde med kunsten, mens 36 procent meder den
tilfeeldigt.
79 procent har veeret i teatret (mod 41 % nationalt), og 93 procent har besggt en
kunstinstitution inden for det seneste ar (mod 59 % nationalt).
52 procent angiver, at de har hgj kunstinteresse (mod 13 % nationalt), mens 9
procent angiver, at de i mindre grad eller slet ikke interesserer sig for kunst.



Hovedfund

Tilstedevaerelse,
tilgaengelighed og inklusion

Hvis ambitionen er at né et mere mangfoldigt publikum, er det ikke nok, at kunsten er til
stede i det offentlige rum. Det er ogsa afgerende, hvordan madet opleves — om veerket frem-
star vedkommende, forstaeligt og relevant for dem, der mader det. Inklusion forudseetter,
at flere foler sig adresseret af vaerket, opholder sig leengere i medet med det og oplever
kunstveerket som meningsfuldt.

4 centrale omréder for storre tilgeengelighed og inklusion:

1. Praktiske og skonomiske barrierer seenkes gennem gratis adgang og placering pa
hverdagsruter, s modet med kunsten bliver lettere at prove af spontant.

2. Kunst ggres mere synlig og vedkommende gennem blikfang og genreblanding,
som gor den lettere at opdage og relatere sig til.

3. Formidling, ambassadgrer, fleksibilitet i adfeerdskoder og varierede opholdsmu-
ligheder kan gare situationen lettere at aftkode og lettere at treede ind i for et
mindre kunstfortroligt publikum.

4. Gentagelse, kobling til eksisterende aktiviteter og lokale partnerskaber styrker
lokal relevans og genkendelighed over tid.

Analysen peger pa 10 greb, som kunstinstitutioner, kommuner, kunstnere og lokale akto-
rer med fordel kan arbejde aktivt med, hvis megdet med midlertidig kunst i det offentlige
rum skal blive mere tilgeengeligt, trygt og meningsfuldt for et bredere publikum:

Gratis adgang dbner for spontan deltagelse

Placér kunsten pa hverdagsruter

Skab blikfang

Kombinér og eksperimentér med genrer

Differentier formidling, og teenk ambassaderer ind

Veer fleksibel i adfeerd og publikumsroller

Arbejd med varierede opholdsmuligheder

Teenk i gentagelse

e A v R

Kobl til eksisterende aktiviteter og lokale partnerskaber
10. Prioritér at evaluere og folge op
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Hovedfund

Veardi for mennesker og steder

Veerdien af midlertidig kunst i det offentlige rum viser sig som forandringer i sociale inter-
aktioner og engagement og i eendret brug og opfattelse af offentlige byrum.

Sma gjeblikke og staerke oplevelser

Kunstens veerdi i forhold til at skabe feaellesskaber, sociale interaktioner ligger bade i de sma
og flygtige forbindelser mellem mennesker og i de mere intense former for inddragelse og
oplevet samhgrighed. Mens 73 procent af publikum ved midlertidige kunstbegivenheder
oplever en form for feellesskab, varierer det, hvordan denne oplevelse konkret tager form.
Tre tilbagevendende former for sociale interaktioner opstdr i megdet med midlertidig kunst
1 det offentlige rum:

1. Stilleinteraktioneriform af gjenkontakt, et smil eller nik til hinanden. Publikum
kan fole sig forbundet til hinanden, uden at det kraever en stor indsats.

2. Uformelle samtaler, meningsudvekslinger og historiefortzelling mellem familie,
venner og bekendte (82 %), men ogsa mellem folk, der ikke kender hinanden i
forvejen (14 %).

3. Intensiveret neerveer, feelles tilstedeveerelse og samherighed, der sker, nar publi-
kum bliver inddraget som medvirkende, men som samtidig skaber hgjere taersk-
ler for deltagelse.

Kunst forandrer byrum
Midlertidig kunst i byrummet kan forskyde hverdagsbrug og midlertidigt eendre, hvem der
opholder sig pa stedet. Den kan ogsa ege lysten til at vende tilbage til et byrum og dermed
styrke stedets funktion som socialt medested. Samtidig kan den pavirke stedets identitet
og understotte forbindelser og sammenhengskraft pa tvaers af bydele og beboergrupper.
69 procent oplever gget lyst til at bruge byrummet efter mgdet med midlertidig
kunst.
70 procent oplever, at midlertidig kunst pavirker deres syn pa byrummet positivt.

6 forandringsparametre
Seks forandringsparametre for social og stedsmaessig veerdi af midlertidige kunstinitiativer
1 det offentlige rum:
1. Andret adfeerd og interaktionsformer i det offentlige rum
Uformelle samtaler og meningsudvekslinger
Midlertidig feelles tilstedevaerelse og intensiveret neerveer
Kollektive minder og historieforteelling
Forskydninger i hverdagsbrug og tilhersforhold til byrum

A

Nye stedsopfattelser, forbindelser og sammenhaengskraft pa tveers af byomrader
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Indsatsens 5 cases

Kunsthal Charlottenborg Biennale

Kunsthal Charlottenborg Biennale Future Ours blev atholdt 1 2025 som institutionens tredje
biennale. Biennalen omfattede vaerker af 21 internationale kunstnere og kollektiver og
udfoldede sig bade i Kunsthal Charlottenborg og pa AFA Decaux’ reklameflader ved blandt
andet togstationer, byrum og busstoppesteder rundtomkring i landet. Herunder en midler-
tidig udstilling pd Thoravej i Kebenhavn. Casen er relevant, fordi den underseger, hvordan
billedkunst kan made et publikum udenfor kunstinstitutionen og blive en del af menne-
skers daglige feerden.

Passage Festival

Passage Festival er en international gadeteaterfestival, som arrangeres af Helsinger Teater
og finder sted i Helsinger. Festivalen udspiller sig over flere dage i bade centrale byrum og
perifere boligomrader, hvor gader, parker og pladser bruges som scene for forskellige for-
mer for gadeteater og scenekunst. Casen er relevant, fordi den viser, hvordan scenekunst
kan mede bade planlagte og tilfeeldige publikummer i meget forskellige typer af byrum.

Copenhagen Opera Festival

Copenhagen Opera Festival har siden 2009 arbejdet med at bringe opera ud af de tradi-
tionelle scener og ind i byens rum. I 2025-programmet indgik bade en udenders festi-
valscene pa Ngrrebro og mobile eller stedspecifikke formater, herunder Ride! Sing! Repeat!,
som bevaegede sig rundt i Danmark. Casen er relevant, fordi den viser, hvordan en kunst-
form med steerke institutionelle traditioner kan isceneszettes i dbne og uformelle omgivel-
ser og dermed mede et publikum pa andre vilkar.

Performance i det fri ved Horsens Kunstmuseum

Performance 1 det fri er et performanceprogram udviklet af Horsens Kunstmuseum i sam-
arbejde med Horsens Kommunes bylivsindsats MARK Byen. Programmet blev forste gang
gennemfort 1 2025 og bestod af fire stedsspecifikke performanceoplevelser pa forskellige
lokationer i Horsens og omegn. Casen er relevant, fordi den undersgger, hvordan perfor-
mancekunst kan indgd i bade byrum og landskabelige omgivelser og made publikum uden-
for institutionens egne rammer.

The Performance Bulletin ved Den Frie Udstillingsbygning

The Performance Bulletin er en performancefestival udviklet af Den Frie Udstillingsbygning
og Toaster. Festivalen fandt sted 1 2025 og omfattede et program af danske og internationale
performancekunstnere, hvor en del af veerkerne udspillede sig i byrummet omkring Den
Frie, @sterport Station og neerliggende parker. Casen er relevant, fordi den undersgger, hvor-
dan performancekunstikrydsfeltet mellem billedkunst og scenekunst kan skabe situations-
bestemte mgder med et publikum i og omkring institutionens naeromrade.
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DEL 1:

Rammeforstaelse og metode

Leesenote: Del 1 introducerer de centrale begreber, afgreensninger og metoder,
som analyserneidel 2 og del 3 bygger pa. Laesere, der primeert sager resultater,
kan ga direkte til del 2.

I denne del rammeseetter vi undersggelsen af den sociale og stedsmaessige
veerdi af midlertidige kunstinitiativer i det offentlige rum og beskriver ana-
lysens metodegrundlag. Del 1 er inddelt i tre delkapitler. Forst udfolder vi tre
centrale begreber, der praeger publikationens fokus: midlertidig kunst, mang-
foldighed og publikum. Dernaest giver vi et samlet overblik over de metoder,
vi har anvendt til at indsamle data. Til sidst praesenterer vi de metodiske til-
gange til at teelle publikum i det offentlige rum, som vi har afprevet i forbin-
delse med undersggelsen.

14



1.1 Centrale begreber

Dette kapitel rammeseetter, hvad vi forstar ved begrebet midlertidig kunst. Derneaest skitse-
rer vi, hvordan vi anvender begrebet mangfoldighed. Afslutningsvis praesenterer vi et dif-
ferentieret publikumsbegreb, der rummer bade det publikum, der aktivt opseger kunsten,
og det publikum, der meder den tilfeeldigt.

Hvad er midlertidig kunst?

Nar man taler om kunst i det offentlige rum, optraeder begreberne permanent og midler-
tidig ofte. Disse begreber knytter sig til termer som blivende og monumentale pa den ene
side og flygtige og tidsafgreensede pa den anden. Selvom de kan fremstd som modsaetnin-
ger, er greensen mellem dem 1 praksis ofte flydende.

Permanente veerker er sjeeldent fuldsteendig statiske; de kan forandres og i nogle tilfeelde
forsvinde over tid. Omvendt kan midlertidige formater efterlade varige spor i byens rum
eller blive gentaget over flere ar. Da de forskellige kunstudtryk indgar i et samlet kunstland-
skab i det offentlige rum, har vi i undersogelsen inddraget perspektiver, der vedrerer bade
permanent og midlertidig kunst. Vores primeere fokus er dog pa den midlertidige kunst.

For at skabe en klar analytisk ramme definerer vi i denne undersegelse midlertidig kunst i
det offentlige rum som kunstbegivenheder, der maksimalt straekker sig over et par méneder,
og som er skabt med henblik pa at vaere tidsafgreensede og ophare igen. Midlertidighedens
tidsaspekt varierer i de forskellige cases - fra reklamesgijlers flygtige eksponering til per-
formanceveerker, der udvikler sig over flere dage. Vi inkluderer desuden begivenheder, der
gentages arligt - fx Passage Festival og Copenhagen Opera Festival — samt forskellige kunst-
neriske genrer, der arbejder med midlertidighed. I undersogelsen samler vi sdledes billed-
kunstneriske interventioner, performancekunst, gadeteater og operaforestillinger under
betegnelsen "midlertidig kunst”.

I analysen anvender vi betegnelsen "midlertidige kunstbegivenheder” om enkelte begiven-
heder og performances af midlertidig karakter i det offentlige rum, mens "midlertidige
kunstinitiativer” bruges om overordnede koncepter eller tilbagevendende begivenheder.

Hvornar nar kunsten ud til et mangfoldigt publikum?

Et centralt spergsmél i analysen er, hvad kunsten i det offentlige rum forventes at bidrage
med, og hvem den er for. Kunst i det offentlige rum forbindes ofte med ambitionen om at
gore kunsten mere tilgeengelig, nd bredere ud og skabe nye mgderi byen. I de senere ar har
der fra politisk hold veeret fokus pa, at "kulturen skal fylde mere for flere” (Kulturministeriet,
2023), og det dbne byrum fremstar i den sammenhaeng som en oplagt platform til at styrke
kunstens tilgeengelighed og relevans.



Dette perspektiv understattes i Kulturens Analyseinstituts delrapport Strukturelle vilkdr for
kunst 1 byrum - at skabe rammer for det midlertidige (2025), som pa baggrund af interviews
med kunstinstitutioner og beslutningstagere pa kommunalt, statsligt og fondsniveau peger
pa, at det gennemgaende er en central strategisk ambition at udvide kunstens rackkevidde,
sa den ndr mennesker, der sjeeldent besoger de klassiske kunst- og kulturinstitutioner.

Ambitionen om gget tilgeengelighed og et mere mangfoldigt publikum preeger ogsa de fem
cases, som denne undersggelse har seerligt fokus pa. Mangfoldighed kan imidlertid males
pé mange mader.

I denne undersggelse forstas publikumsmangfoldighed ud fra seks parametre: ken, alder,
uddannelsesniveau, bopel, forudgaende interesse for kunst og kultur samt kulturvaner,
dvs. hvor ofte man benytter kunst- og kulturtilbud.

Tilsammen giver disse faktorer et billede af, hvilke grupper der mgder kunsten, og i hvil-
ken grad kunst i det offentlige rum ndr ud over de segmenter, der i forvejen er aktive bru-
gere af kunst- og kulturtilbud.

I analysen bruger vi betegnelsen "kunstfortrolige” om respondenter med hgj selvrapporte-
ret interesse for kunst og et relativt hojt niveau af kulturvaner, mens "mindre kunstfortro-
lige” bruges om respondenter med lavere interesse og mere begraensede kulturvaner.

Hvorndr er man publikum i det offentlige rum?

Nar kunst flytter ud i det offentlige byrum, opstar der en grundleeggende udfordring i for-
hold til at definere, hvem kunstens publikum er. Madet med kunsten kan veere planlagt,
tilfeeldigt eller flygtigt, og der findes sjeeldent en afgraenset indgang eller billetstruktur, der
gor publikum let at identificere og registrere.

I denne undersogelse arbejder vi derfor med en grundleeggende skelnen mellem to méder,
medet med kunsten kan opsté pa: som et planlagt mede eller som et tilfeeldigt mede. Denne
distinktion er valgt, fordi den indfanger to veesentlig forskellige mader at made kunsten pa
- dels det publikum, der aktivt opsgger en kunstoplevelse, og dels det publikum, der mader
kunsten som en del af deres hverdagsliv. En sddan skelnen gor det muligt bade at analysere,
1 hvilken grad kunstinitiativerne tiltraekker et eksisterende, kunstinteresseret publikum, og
1 hvilken grad de formar at nd nye grupper gennem uforudsete meder i byrummet.

Hvordan vi konkret har arbejdet med at identificere og teelle disse publikumsgrupper,
udfoldes i kapitel 1.3.
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1.2 Metodegrundlag

Dette kapitel praesenterer den metodiske tilgang, der ligger til grund for undersogelsen af
midlertidig kunst i byrummet. Formalet er at give et samlet overblik over undersggelsens
data- og metodegrundlag.

Overblik over undersogelsens data og metodiske tilgang

Analysen er baseret pa et kombineret kvalitativt og kvantitativt design, der belyser publi-
kums meder med midlertidig kunst i det offentlige byrum. Undersogelsen omfatter fem
overordnede cases og i alt 15 forskellige kunstbegivenheder (ekskl. gentagelser), der speen-
der over forskellige kunstneriske udtryk og geografiske placeringer i landet.

De midlertidige kunstbegivenheder er gennemfert i forskellige typer byrum, hvilket mulig-
gor en sammenlignende analyse af publikumsadfeserd og oplevelser pé tveers af kontek-
ster. I undersggelsen forstar vi byrum som offentligt tilgeengelige udenders rum i bymees-
sige omgivelser. Vi har dermed ikke beskeeftiget os med kunstbegivenheder i mere afsides
naturomrader eller med begivenheder, der kraever billet.

Datagrundlag

- National spgrgeskemaundersggelse (1.002 besvarelser repraesentative pa ken, alder og
region/bopzel) gennemfert af Kulturens Analyseinstitut i samarbejde med AFA Decaux
og Norstat
Casebaseret sporgeskemaundersggelse (642 besvarelser fra personer bosiddende i
Danmark, malrettet til personer over 18 ar) gennemfort af Kulturens Analyseinstitut i
samarbejde med Wilke
Teknologisk afprgvning af publikumsteelling
22 systematiske feltobservationer med tilhgrende feltnoter og manuelle opteellinger
58 korte, semistrukturerede interviews pa stedet ved kunstbegivenheder (1-15 min.)

4 opfelgende fokusgrupper og 2 opfelgende dybdegdende interviews

Interviews med nogleaktorer i indsatsens 5 cases
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Casebaseret og landsdekkende spergeskemaundersagelse

Ved indsatsens fem cases er der gennemfert en spargeskemaundersegelse, der blev distri-
bueret via QR-koder pd postkort samt gennem assisteret udfyldning pa tablets i forbin-
delse med de enkelte performances. Besvarelserne kunne dermed finde sted badde under og
umiddelbart efter begivenhederne.

Den casebaserede spgrgeskemaundersggelse havde til formal at skabe et kvantitativt
datagrundlag om publikum, herunder deres oplevede sociale interaktioner, vurdering af
kunstoplevelsen samt eendringer i deres opfattelse af byrummet. Derudover blev der ind-
samlet sociogkonomiske oplysninger sdsom alder, uddannelsesniveau og kulturvaner med
henblik pd at analysere, hvilke malgrupper der nas, og om kunstoplevelserne tiltreekker
nye publikumsgrupper. Spergeskemaundersggelsen fik 642 besvarelser.

Det skal bemeerkes, at datagrundlaget er beheeftet med visse metodiske forbehold. Da
spergeskemaundersggelsen bygger pa frivillige besvarelser, er besvarelserne ikke nadven-
digvis repraesentative. Respondentgruppen i spgrgeskemaundersogelsen for de fem cases
varierer fra 22 til 267 pr. case. Nedbrydninger pd caseniveau kan derfor resultere i meget
sma grupper.

Som supplement til den casebaserede undersagelse indgar en landsdeekkende sporgeske-
maundersegelse om danskernes erfaringer med kunst i offentlige rum generelt, som blev
gennemfert af Norstat for AFA Decaux med 1.002 respondenter repraesentative pa ken,
alder og region (bopael).

Sammenstillingen mellem de to spergeskemaundersggelser gor det muligt bade at belyse
kunst i det offentlige rum generelt i befolkningen og tydeliggere publikumsprofilen ved
konkrete midlertidige formater. Samtidig er det vigtigt at understrege, at den caseba-
serede sporgeskemaundersogelse ikke giver en fuldsteendig beskrivelse af det tilstede-
veerende publikum.

Feltobservationer
Observationerne er inspireret af etnografiske metoder og blev gennemfert som syste-
matiske registreringer af publikums adfeerd og interaktioner i byrummet og omkring
midlertidige kunstvaerker. I alt blev der foretaget 22 observationer fordelt pa de udvalgte
kunstbegivenheder.

Observationerne kombinerer strukturerede registreringer med kvalitative feltnoter.
Publikumstaethed, placering og bevaegelsesmenstre blev registreret med faste tidsinterval-
ler pd baggrund af rumlige kort og i nogle tilfeelde dokumenteret fotografisk. Dette datama-
teriale suppleres med udfoldede feltnoter, hvor der er fokus pé kropslige positioneringer,
sociale grupperinger og interaktionsformer. Disse data har en seerlig kvalitet ved at ind-
fange ikkeitalesatte reaktioner og situationer.
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Korte interviews pa stedet

For at indfange publikums umiddelbare reaktioner ved de fem cases gennemfarte vi 58
korte, semistrukturerede interviews pa stedet (intercept-interviews) med publikum og for-
bipasserende under eller umiddelbart efter de enkelte kunstbegivenheder. Interviewene
varede mellem 1 og 15 minutter og gav indblik i deltagernes oplevelser, mens de stadig var
friske i erindringen.

Interviewene fokuserede blandt andet pa deltagernes kendskab til arrangementet, deres
oplevelse af sociale interaktioner og fzellesskaber, madet med kunsten samt deres opfat-
telse af det specifikke sted. Metoden gor det muligt at indfange bade planlagte og tilfeeldige
meder med kunsten i byrummet.

Fokusgrupper og opfelgende interviews

Som opfelgning pa spergeskemaundersagelse, interviews pa stedet og observationer blev
der gennemfert fire fokusgruppeinterviews og to enkeltinterviews med deltagere, der
havde tilkendegivet interesse for at medvirke. Interviewene gav mulighed for at udfolde og
nuancere publikums erfaringer samt undersoge bade faelles og divergerende perspektiver.
Denne del af metodegrundlaget bidrager med dybere indsigt i, hvordan kunstoplevelserne
pavirker deltagernes forstaelse af byrummet og deres oplevelse af lokalmiljget.

Samarbejde og databehandling

Dataindsamlingen er gennemfort i samarbejde med eksterne interviewere fra Wilke samt
frivillige tilknyttet de enkelte cases. Disse blev instrueret i at distribuere spergeskemaer og
assistere respondenter i udfyldelsen, hvilket har bidraget til at sikre et bredt datagrundlag
pa tveers af forskellige kontekster og publikumsgrupper.

Alle interviews blev optaget med informeret samtykke og efterfolgende transskriberet. Data
er anonymiseret ved fjernelse af personhenferbare oplysninger. Citater, der er gengivet i
denne publikation, er redigeret for laesbarhed uden asendring af indhold.

Folgegruppe
En folgegruppe med bred variation i faglige profiler har lebende kvalificeret metodiske
tilgange og analytiske pointer igennem indsatsen.

Folgegruppens medlemmer:

Maria Eichhorn, kunstchef i Ny Carlsbergfondet, Seren Moesgaard Bjernsen, Head of
Insights ved Nationalmuseet, Ulrikke Neergaard, thv. direkter i MAPS, Cecilie Ullerup
Schmidt, lektor pa Institut for Kunst- og Kulturvidenskab, Kebenhavns Universitet,
Kristine Kern, rektor ved Det Fynske Kunstakademi, Karsten Rimmer Larsen, kultur- og
fritidschef i Varde Kommune og Ulla Visbech, kulturchef i Eshjerg Kommune.
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1.3 At teelle publikum i byrum

Dette kapitel giver et mere detaljeret indblik i de metoder, vi har anvendt til at afgreense og
teelle publikum i det offentlige rum. Publikumsteelling har haft seerlig betydning i under-
sogelsen, fordi der ofte eftersporges dokumentation for publikumsreekkevidde. Det stiller
de midlertidige kunstformater i det offentlige rum i en udfordrende position, fordi publi-
kum i byrummet ofte er en flydende storrelse.

Kapitlet skitserer en praktisk ramme for at afgreense og beskrive publikum ved midler-
tidige kunstaktiviteter i byrummet. Méalet er ikke ét "absolut” publikumstal, men en gen-
nemsigtig og sammenlignelig méde at dokumentere moder med vaerket - iseer via systema-
tiske observationer over tid suppleret med erfaringer fra teknologiske afprevninger.

Som en del af undersggelsen har vi derfor arbejdet med en todelt metodisk strategi: tekno-
logiske greb til at folge publikum over tid og manuel, observationsbaseret teelling suppleret
med kvalitative feltnoter. Metoderne supplerer hinanden: Teknologi kan give et overblik
over udviklingen over tid, mens observationer og feltnoter giver kontekst og fungerer som
et lobende kvalitetstjek af det, der males.

Teknologiske greb

I caseforlgbet har vi afprovet nogle relativt tilgaengelige teknologiske greb, som kan seet-
tes op midlertidigt, og som i udgangspunktet kan indrettes, s de ikke gemmer genkende-
lige billeder. Vi testede to kommercielle plug-and-play-lgsninger og to videobaserede spor.
Formaélet var ikke at gennemfare en egentlig produkttest, men at undersege, om lgsnin-
gerne med realistiske ressourcer og under praksisnere forhold kunne give brughare pejle-
meerker for tilstedevaerelse, ophold og rumlig placering.

Erfaringerne peger p4, at de enklere plug-and-play-lgsninger ofte bliver for upraecise eller
ustabile i et levende byrum. De storste barrierer handler mindre om teknologi i sig selv og
mere om drift og kontekst: montering, strom, vejr, lysforhold, netvaerk, adgang til radata og
mulighed for kvalitetssikring. Video fremstar omvendt som et lovende spor, fordi optagelser
kan analyseres efterfolgende og efterkontrolleres. Til gengeeld kraever det en mere robust
opseetning, kalibrering og en tydelig plan for persondata og etik. Erfaringerne peger derfor
samlet pa, at teknologi bedst bruges som supplement til observationer, og at teknologidata
1 byrum ofte bor forstds som indikatorer, der skal forklares, kalibreres og dokumenteres.
De konkrete afprovninger, tvaergdende erfaringer og anbefalinger er udfoldet i vidensnota-
tet Teknologisk dataindsamling 1 publikumsstudier (Nielsen et al., 2026).

Observationsbaseret telling

Nér kunstbegivenheder finder sted i det offentlige rum, kan det veere vanskeligt at afgere,
hvem der faktisk er publikum, uden en klar metodisk tilgang. Teeller alle, der kommer forbi
kunstveerket? Eller kun dem, der stopper op og retter opmaerksomheden mod det?
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Nedenfor giver vi indblik i den tilgang til opteelling, som vi anvendte ved indsatsens cases.

Ambitionen er at ggre opteellingen sd gennemsigtig, at andre kan forsta - og eventuelt gen-

tage — afgreensningen i et konkret byrum.

Tre publikumskategorier
For at kunne teelle systematisk arbejdede vi med tre kategorier, som kan genkendes i feltob-

servationer og justeres til den konkrete case. Kategorierne skal forstas som et kontinuum fra

flygtig registrering til leengere ophold og tydelig fordybelse. Publikumskategorierne neden-

for siger primaert noget om observerbar adfeerd og ophold - ikke om deltagernes motivation

eller udbytte. Hvis det er vigtigt at skelne mellem planlagt og tilfeeldigt publikum, bgr man

typisk supplere med korte spergsmal, interviews eller andre dialogbaserede greb.

Kategori

Passerende/

registrerende

Observerende

pa afstand

Fordybende/
neerstude-

rende

Kort definition

Bevaeger sig gen-
nem rummet, men

registrerer veerket.

Stopper op eller folger
med fra periferien/
afstand uden at ga

helt ind i neerzonen.

Opholder sig i neer-
zonen og falger et
leengere forlgb; kan

ogsa blive involveret.

Typiske indikatorer

Tempo seettes ned, kort
stop, blikket felger veer-
ket, tager evt. foto/film.

Star i udkanten, sid-
der pa beenk/café/
ved derabning, retter
opmerksomhed mod
veerket, ofte samtidig

med anden aktivitet.

Seetter sig teet pd, folger
veerket rundt, leeser
program, interagerer
med kunstnere eller
performere, bliver

heengende over tid.

Ophold (vejledende)

Fa sekunder til

ca. ¥» minut

Minutter (fx 1-10 min.)

Laengere ophold (fx

over 10-15 min.)

Tidsangivelserne er vejledende. Det vigtigste er, at afgreensningen er eksplicit i den konkrete case,

sd malinger kan gentages og sammenlignes.
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Procedure og tellelogik

Opteellingen gennemfores som gentagne “snapshots” med faste intervaller, typisk hvert 10.-
15. minut. For opteellingen afgraenses et omrade omkring veerket, hvor man realistisk kan
fa en oplevelse af det. Ved hvert snapshot registreres det, hvor mange personer der befinder
sig i omradet, fordelt pa de tre publikumskategorier. Samtidig noteres det kort, hvor de star
eller sidder, hvad de gor, og om der er tegn pa interaktion med veerket. Skemaet suppleres
med korte feltnoter og — hvor det er praktisk og etisk forsvarligt - foto.

Vigtigt om teellelogikken: Optaellingen viser tilstedevaerelse over tid, ikke unikke personer.
Hvis nogen bliver i omradet over flere intervaller, kan de derfor teelle med flere gange. Til
gengeeld gor de gentagne snapshots det muligt at beskrive intensitet, ophold og eendringer
1 publikums adfeerd gennem forlabet.

Ud over antal noteres to enkle parametre ved hvert snapshot:
Placering og afstand: Hvor befinder publikum sig i forhold til veerket, og i hvilket syns-
og lydfelt kan oplevelsen realistisk finde sted?
Aktivitet og interaktion: Hvad ger publikum, hvordan grupperer de sig, og er der tegn
pa verbal eller nonverbal interaktion med veerket eller performere?

Skemaet nedenfor viser en enkel skabelon til registrering af publikum ved et enkelt
snapshot. De konkrete observationer og kategorier skal altid tilpasses den enkelte case og
det konkrete byrum.

Tid Publikumskategori Antal Placering Aktivitet og interaktion Foto
hh:mm Passerende/registrerende

hh:mm Observerende pé afstand

hh:mm Fordybende/neaerstuderende
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Tilpasning til den enkelte case
Den konkrete afgraensning af publikum og oplevelseszone vil altid aftheenge af veerkets format og

byrummets karakter. Nogle vaerker minder om en klassisk opseetning med scene og siddepladser,

mens andre er mere flygtige og kraever, at publikum selv er i beveegelse for at folge med. Tilsvarende

giver forskellige byrum forskellige muligheder for bade passage og ophold. Det afgerende er derfor
ikke, at alle cases teelles pa preecis samme made, men at afgraensningen i hver case gares eksplicit
og dokumenteres tydeligt. I den forstand er mélet ikke et perfekt publikumstal, men forklarlige indi-
katorer, der kan sammenlignes pa tveers af steder og tid. Et mere udfoldet eksempel p&d manuel pub-

likumsteelling og feltnoter findes i et tilhgrende metode- og vidensmateriale (Nielsen et al., 2026).

L
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DEL 2:

Mangfoldighed og inklusion

Kunst i det offentlige rum skaber bred eksponering, men det betyder ikke i sig
selv, at midlertidige og performative formater nar et mere mangfoldigt publi-
kum. De undersggte veerker samler overvejende et kulturvant publikum, men
analyserne viser ogsa, at de i et vist omfang medes af borgere, der ikke aktivt
ops@ger kunst.

Denne pointe vil blive udfoldet gennem tre delkapitler. Det forste delkapitel
opstiller, hvem der meder kunst i det offentlige rum, og hvorfor bred ekspo-
nering ikke kan sidestilles med mangfoldighed i publikum. Herefter dykker
vi ned i, hvordan et mgde med midlertidig kunst i det offentlige rum opstar,
og hvad der kendetegner det planlagte og det tilfaeldige publikum i forhold til
motivation, positionering og vurdering. I det sidste og tredje delkapitel kon-
kretiserer vi mulige greb og deres betydning for, hvordan kunstveerker i det
offentlige rum opleves interessante, meningsfulde og inkluderende for et ikke
kunstfortroligt publikum.

Del 2 bidrager bade med viden til beslutningstagere, brancheorganisationer
og kunstakterer om, hvorvidt kunsten reelt nar bredere ud, og med viden om
motivationsfaktorer og praktiske greb til gget inklusion for kultur- og kunst-
institutioner samt fagprofessionelle.



2.1 Et mere mangfoldigt
publikum?

Et stort flertal af danskerne moder kunst i det offentlige rum. I dette kapitel underseger vi
bade hvor udbredt medet med kunst i det offentlige rum er, og hvilke publikumsgrupper de
midlertidige og performative formater faktisk tiltraekker. Herunder i hvilken grad de nar ud
over de segmenter, der i forvejen er aktive kulturbrugere.

At mange meder kunst i det offentlige rum, betyder ikke ngdvendigvis, at de enkelte
formater tiltraekker et sociogkonomisk bredt publikum. I det fglgende skelnes der der-
for mellem eksponering og publikumsmangfoldighed — og vi beskriver dermed bade, hvor
udbredt medet med kunst i det offentlige rum er, og hvilke publikumsgrupper forskellige
kunstformer tiltreekker.

De midlertidige kunstbegivenheder, der indgdr i undersggelsen, samler et fortrinsvis
kunstfortroligt og hejtuddannet publikum. Men det er veesentligt at tilfgje til billedet, at
kunstformen samtidig nar en mindre andel af mennesker, der ikke aktivt opsgger kunstin-
stitutioner eller karakteriserer sig selv som kunstinteresserede.

I analysen forstds publikumsmangfoldighed ud fra seks parametre: kon, alder, uddannel-
sesniveau, bopeel, forudgaende interesse for kunst og kultur samt kulturvaner, dvs. hvor
ofte man benytter kunst- og kulturtilbud.

De fleste danskere magder kunst i det
offentlige rum

Vores landsdaekkende sporgeskemaundersggelse viser, at 79 procent af de adspurgte dan-
skere har oplevet kunst i det offentlige rum inden for de seneste 12 maneder, mens 15 procent
angiver, at de ikke har haft sddanne oplevelser (se figur 1). Blandt dem, der ikke har madt
kunst i det offentlige rum, peger forklaringerne typisk pa manglende interesse, manglende
opmeerksomhed pa kunsten eller en oplevelse af, at den ikke er relevant i deres hverdag.

I de seneste artier er der kommet gget politisk og institutionel opmeaerksomhed pa kunst i
det offentlige rum, blandt andet gennem kommunale strategier og investeringer (Broberg
et al., 2025). Det har bidraget til, at mange i dag har mulighed for at mede kunst i deres
hverdag, og kan vaere med til at forklare, at kunst i det offentlige rum i hej grad bliver ople-
vet af danskerne. Samtidig ser vi, at en mindre gruppe fortsat ikke oplever at made kunsten
eller ikke opfatter modet som vedkommende eller relevant for dem.
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Spergsmalet i vores landsdaekkende undersggelse lyder: "Har du inden for de seneste 12
maneder oplevet kunst i det offentlige rum?” Denne formulering omfatter bade kunst, som
publikum aktivt opseger, og kunst, de mader mere tilfeeldigt i hverdagen — men ikke kunst
oplevet inde pa institutioner. Et beslaegtet, men ikke identisk spergsmal findes i Danmarks
Statistiks Kulturvaneundersggelse (Kulturvaneundersggelsen, 2025), hvor borgerne bliver
spurgt, om de inden for det seneste ar har "opsegt billedkunst fysisk eller digitalt”. Her er
resultatet 61 procent. Spergsmalet omfatter oplevelser pa museer, kunsthaller, tv, internet
og i det offentlige rum, men ikke kunst, man meder tilfeeldigt i hverdagen. Selvom spergs-
malene ikke er direkte sammenlignelige, tyder forskellen mellem de to spergeskemaresul-
tater pa, at mange danskere oplever kunst uden aktivt at opsege den, og at en stor del af
kunstoplevelser i det offentlige rum sker som en integreret del af hverdagen - fx ndr man
passerer kunst pd sin vej gennem byen.

Hovedpointer:
Storstedelen af danskere (79 %) har oplevet kunst i det offentlige rum inden for det
seneste dr, mens en mindre gruppe (15 %) ikke meder kunsten - typisk pga. manglende
interesse eller relevans.
Hvis man vil forsta, hvor mange danskere der faktisk oplever kunst i det offentlige rum,
ma man bade sporge til, om de mader den tilfeeldigt i deres hverdag, og om de planlaeg-
ger oplevelsen.

Figur 1. Andel, der har oplevet kunst i det offentlige rum inden for de seneste 12 maneder

Har du inden for de seneste 12 maneder oplevet kunst i det offentlige rum?

6%

mJa

H Nej

Ved ikke

Kilde: National spargeskemaundersagelse. Svarfordeling pa spargsmalet:
Har du inden for de seneste 12 maneder oplevet kunst i det offentlige rum? N: 1.002.
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Det offentlige rum som arena for tilfaeldige
meder med kunst

Den landsdaekkende spargeskemaundersagelse understatter, at oplevelser med kunst i det
offentlige rum for mange opstar tilfaeldigt. Helt preecis er det lidt over halvdelen (55 %) af
dem, der har oplevet kunst i det offentlige rum, som er stagdt pa den tilfeeldigt. Her er maend
og unge i alderen 18-34 ar overrepreesenterede blandt publikum, der angiver, at deres made
med den offentlige kunst har veeret uplanlagt (se figur 2). Svarene afspejler oplevelser med
kunst i det offentlige rum i bred forstand, altsa bade permanent og midlertidig kunst.

Ser man neermere pa planlagte og tilfeeldige oplevelser af de midlertidige kunstinitia-
tiver, som indgar i indsatsens fem cases, treeder et andet menster frem. Her har 64 procent
af respondenterne planlagt deres mede med kunsten, mens 36 procent medte den tilfzel-
digt (se figur 3). Det betyder, at et flertal opsgger de midlertidige kunstbegivenheder, men
ogsa at mere end en tredjedel meder kunsten tilfeeldigt i byrummet. Den markante forskel
1 andele af henholdsvis planlagte og tilfeeldige kunstmeder pa landsplan og i indsatsens
cases peger pa, at midlertidige kunstbegivenheder i hgjere grad mobiliserer et publikum,
der aktivt opseger kunstoplevelsen.

Forskellen mellem det publikum, der planlaegger oplevelsen, og det tilfeeldige publikum
kan 1 mindre grad forklares med sociogkonomiske faktorer som uddannelse, alder og geo-
grafisk tilknytning, da grupperne i vid udstreekning ligner hinanden pé disse parametre.
Den mest markante forskel ligger i graden af kunstinteresse: 70 procent af det publikum,
der har planlagt deres kunstoplevelse ved de udvalgte cases, vurderer sig selv som meget
kunstinteresserede, mens det geelder for 30 procent af det tilfeeldige publikum (se tabel 1).
I den nationale spergeskemaundersggelse blandt 1.002 danskere blev respondenterne
blandt andet spurgt ind til Charlottenborg Biennale, da den bestod af kunstplakater pla-
ceret pa reklamesgjler i det offentlige rum spredt ud i hele landet. Ved biennalen, som
er designet til at mede et forbipasserende publikum ved fx togstationer, busstoppesteder
og offentlige pladser, ses et andet monster i forhold til veegtning af planlagte og tilfeel-
dige kunstmeder. Her opstar medet primeert tilfaeldigt. Samtidig viser spergeskemadata, at
biennalen i hgjere grad bemeerkes af personer med interesse for kunst: 11 procent af dem
med hgj eller nogen interesse i kunst genkender plakaterne i gadebilledet mod 3 procent
blandt dem med lav eller ingen interesse.

I alt har 7 procent af de 1.002 adspurgte respondenter i den nationale spergeskemaunder-
sogelse lagt meerke til plakaterne i biennalen - svarende til ca. 8,5 procent af befolkningen,
nar der tages hojde for den geografiske deekning. Selvom andelen kan synes beskeden, er
det bemaerkelsesveerdigt, at naesten hver tiende dansker i denne sammenhaeng registrerer
midlertidig kunst, som de mader tilfeeldigt i byrummet.
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Hovedpointer
Over halvdelen af danskerne (55 %) meder kunst i det offentlige rum tilfeeldigt, mens
de midlertidige kunstbegivenheder, der er en del af undersggelsens cases, 1 hgjere grad
opseges aktivt (64 % planlegger at made disse kunstformer).
Kunstinteresse er den vigtigste forskel: 70 procent af det publikum, der planlaegger
kunstoplevelsen ved de fem cases, er meget kunstinteresserede mod 30 procent af det
tilfeeldige publikum.
Charlottenborg Biennale er en undtagelse, hvor kunsten primaert mades tilfaeldigt, men
stadig 1 hojere grad bemaerkes af kunstinteresserede.

Figur 2. Planlagte og tilfaeldige kunstmeder i det offentlige rum

Var madet med kunst i det offentlige rum et aktivt valg eller tilfeeldigt ?

70% 68%
59%
60% 55% 5%
2%
50% 6%
40%
31%
(o)
30%  30,024% 510 210, 2% 233
9%

20% 7 0 17%
10% I I I I

0%

Ja, har aktivt opsegt  Nej, jeg stedte bare pa Bade opsegt og
dem tilfeeldigt

TOTAL m Mand Kvinde m18-34ar m35-55ar M 56+ar

Kilde: National spgrgeskemaundersggelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Har du aktivt opsggt nogen af disse kunstoplevelser - altsd vidst pa
forhdnd, at de var der? Base: Borgere, der har oplevet kunst i det offentlige rum inden for de seneste 12 maneder. N: 795.
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Figur 3. Planlagte og tilfeeldige kunstmeder ved udvalgte cases

P4 tveers af cases: Har du planlagt, eller var det tilfaeldigt, at du overvaerede kunstbegivenheden?

Kilde: Casebaseret spargeskemaundersagelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Har du planlagt, eller var det tilfeeldigt, at du overvaerede kunst-

begivenheden? N: 642.

Tabel 1. Kunstinteresse og kulturvaner blandt planlagt og tilfeeldigt publikum ved de fem cases

Total

Planlagt  64%

Tilfeldigt  36%

Ved ikke -

Antal

resp. n= 642

Kilde: Casebaseret spgrgeskemaundersagelse. Svarfordeling pa spergsmalet: Har du planlagt, eller var det tilfeeldigt, at du overveaerede (den pé-
geeldende kunstbegivenhed)? N: 642. OBS.: Pga. relativt fd svar i svargrupperne "i mindre grad + slet ikke” og "nej, ikke vaeret pa kunstinstitution”

Interesse for kunst

| hgj grad

70%

30%

322

I nogen
grad

65%

35%

241

I mindre
grad+
Slet ikke

44%

56%

57

m Planlagt

m Tilfeeldigt

Veeret i teatret (uanset type af forestilling)

inden for de seneste 12 maneder

Mindst 1

e Mindst 1 Nej
kvartalet 5378 deto
seneste ar
7% 68% 42%
23% 32% 57%
- - 1%
205 281 114

er forskellene ikke statistisk testet og skal udelukkende ses som en indikation.

Zlal:cgls;tl Mindst 1 Nej
kvartalet e

seneste ar

72% 63% 29%

28% 37% 1%

333 243 31
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Storstedelen teenker pa og oplever
permanente kunstvaerker

I den nationale sporgeskemaundersggelse star det klart, at permanent kunst fylder mest i
danskernes opfattelse af kunst i det offentlige rum. Hele 83 procent af danskerne teenker
forst pa skulpturer, statuer eller veegmalerier. Alene 6 procent taenker forst pa teater/per-
formance eller kunstfestival, nar de hgrer udtrykket "kunst i det offentlige rum” (se figur 4).

Det kan haenge sammen med, at kunst i det offentlige rum historisk set har vaeret teet knyt-
tet til det stabile og varige. Som kunsthistorikeren Hakan Nilsson (2023) papeger, har kunst
i det offentlige rum traditionelt veeret en bestraebelse pa at skabe noget evigt eller i det
mindste noget, der indfanger veerdier, som skal besta.

Denne forstaelse genfindes ogsa i interviewmaterialet. Som en interviewinformant for-
mulerer det:

Jeg teenker pd det traditionelle. Netop med skulpturer. Og ikke sd meget teater og gadeting. Men
o0gsd at man ikke behover at kabe billet. Og at man mdske falder lidt mere over det og sd fdr en ekstra
oplevelse af det. Sd er det tilbage til det mere historiske — at det offentlige rum ser imadekommende
ud. At der er en historie omkring de bygninger, der er.

Fordelingen mellem at teenke forst pa en permanent eller en midlertidig kunstform i det
offentlige rum er relativt ens pa tveers af demografiske forskelle. Dog viser det landsdeaek-
kende spergeskema, at flere med bopeel i Region Nordjylland (38 %) end i Danmark som
helhed (22 %) forst teenker pad veegmaleri, ndr de horer udtrykket "kunst i det offentlige
rum”. Derudover teenker flere med bopeel i Region Syddanmark end i Danmark som hel-
hed forst pa graffiti (8 % vs. 4 %) eller kunstfestival i byrummet (6 % vs. 3 %), nar de horer
udtrykket. Og flere i alderen 18-34 ar (9 %) end i Danmark som helhed (4 %) teenker pa graf-
fiti, nar de horer udtrykket "kunst i det offentlige rum”.

Adspurgt om, hvad kunst i det offentlige rum skal bidrage med, svarer 68 procent af de
adspurgte respondenter i den landsdaekkende sporgeskemaundersegelse, at den skal
udsmykke stedet. Derudover peger 30 procent pd, at kunsten skal minde os om vores histo-
rie, 22 procent pa, at den skal skabe medesteder for borgere, 20 procent pa, at den skal
skabe opmerksomhed om aktuelle agendaer, og 15 procent, at den skal skabe debat (se
figur 5). Dette viser, at forventninger til kunst i det offentlige rum i hgj grad knytter sig til
stedets udseende, betydning og samlende funktion. Hvilket desuden gar godt i speend med,
at kunst i det offentlige rum i befolkningens bevidsthed forst og fremmest forbindes med
permanente veerker som skulpturer, statuer og veegmalerier.
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Ser man neermere pa de danskere, der har oplevet kunst i det offentlige rum inden for
det seneste ar, svarer 4 ud af 5 (78 %), at de har oplevet skulpturer eller installationer, og
omkring to tredjedele, at de har oplevet vaegmalerier eller graffiti (67 %). De permanente
kunstformer er altsd bade dem, flest danskere teenker pa og oplever. Til sammenligning
har hver fjerde dansker (25 %) oplevet midlertidige kunstbegivenheder som performances,
teater eller musik i det offentlige rum (se figur 6).

De midlertidige kunstformer i det offentlige rum opleves altsa i mindre grad af danskerne,
men hver fjerde dansker er stadig en betydelig andel, og de midlertidige kunstbegivenhe-
der ma derfor siges at have en vis gennemslagskraft. Data viser desuden, at mgdet med
performances og musik i det offentlige rum er mest udbredt i hovedstaden, pa Sjeelland og
1 Midtjylland, mens digitale veerker iseer opleves blandt unge og blandt respondenter fra
hovedstaden (se tabel 2).

Hovedpointer:
83 procent af danskerne forbinder primeert kunst i det offentlige rum med permanente
veerker som skulpturer og veegmalerier, som ogsa er de mest oplevede kunstformer.
Forventninger til kunst i det offentlige rum handler iseer om udsmykning og historiefor-
teelling, hvilket afspejler den steerke kobling til permanente veerker.
Midlertidige kunstformer som performance, teater eller musik fylder langt mindre i
bevidstheden og opleves af feerre, men nar stadig en betydelig andel (25 %).
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Figur 4. Hvad teenker danskerne forst pa, nar de horer "kunst i det offentlige rum”?

Hvad kommer du farst til at teenke pa, nar du harer udtrykket "kunst i det offentlige rum”?

Statue eller skulpturiet byrum 61%
Vaegmaleri 22%
Graffiti 4%
Kunstfestival i byrummet 3%
Teater/performance i byrummet 3%

Plakat pa gaden 2%

Andet/Ved ikke 4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Kilde: National spergeskemaundersggelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Hvad kommer du farst til at taenke pa, nér du harer udtrykket "kunst
i det offentlige rum” - fx i gader, parker eller pa pladser? N: 1.002.

Figur 5. Hvad skal kunst i det offentlige rum bidrage med?

Hvad synes du kunst i det offentlige rum skal bidrage med?

At udsmykke stedet 68%

At minde os om

[0)
vores historie 30%

At skabe mgdesteder

0,
for borgere 22%
At skabe opmeaerksomhed
. 20%
omkring aktuelle agendaer
At skabe debat 15%

Andet 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Kilde: National spargeskemaundersggelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Hvad synes du kunst i det offentlige rum skal bidrage med? N: 1.002.
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Figur 6. Typer af kunst oplevet i det offentlige rum

Hvilke typer af kunst har du oplevet? (i det offentlige rum)?

Skulpturer eller installationer 78%

Veaegmalerier eller graffiti 67%

Performances, teater eller musik

0
i det offentlige rum 25%

Digitale eller interaktive vaerker 9%
Andet 3%

0% 20% 40% 60% 80%

Kilde: National spergeskemaundersagelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Hvilke typer af kunst har du oplevet? Base: Borgere, der har oplevet
kunst i det offentlige rum inden for de seneste 12 mdneder. N: 795.

Tabel 2. Oplevede kunstformer fordelt pa alder og region

Alder Region
Total 18-34ar  35-55ar 56+ ar Hoved-  Sjeelland Syd- Midt- Nord-
staden danmark  jylland jylland

Skulpturer
ellerinstal- 78% 79% 79% 7% 85% 76% 75% 76% 69%
lationer
Vaegmale-
rier eller 67% 72% 68% 63% 65% 73% 58% 67% 83%
graffiti
Perfor-
mances,
teatereller 550, 26% 21% 28% 28% 30% 22% 28% 14%
musik i det
offentlige
rum
Digitale
elter 9% 16% 9% 4% 16% 4% 5% 8% %
interaktive
veerker
Antalresp. 795 224 247 323 239 104 163 197 91

n=

Kilde: National spargeskemaundersagelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Hvilke typer af kunst har du oplevet? Base: Borgere, der har oplevet
kunst i det offentlige rum inden for de seneste 12 méaneder. N: 795.



Markant flere hgjtuddannede og
kunstfortrolige blandt casepublikum

Sammenlignet med publikumsprofilen i den nationale spergeskemaundersogelse fremstar
publikum i indsatsens fem cases, der praesenterer midlertidig kunst i det offentlige rum,
som markant mere kunstinteresseret. Her angiver 52 procent, at de har hej kunstinteresse,
mod 13 procent i den nationale undersggelse. Samlet set har 9 ud af 10 publikummer i ind-
satsens cases hgj eller nogen kunstinteresse (se figur 7).

Sterstedelen (79 %) har veeret i teatret, og neesten alle (93 %) har besggt en kunstinstitution
inden for det seneste ar (mod hhv. 41% og 59% nationalt). Publikum i indsatsens cases kan
dermed i szerlig grad karakteriseres som et kunstfortroligt segment.

Kvinder og personer med lang videregdende uddannelse er samtidig markant overreprae-
senterede, mens personer med erhvervsuddannelse er underrepraesenterede (se tabel
3 og tabel 4). Naesten halvdelen (47 %) af respondenterne ved de fem cases har en lang
videregdende uddannelse mod 15 procent i befolkningen generelt (Danmarks Statistik).
Samtidig angiver blot 6 procent at have en erhvervsuddannelse mod 30 procent i befolknin-
gen. Aldersmeessigt svarer midaldrende grupper nogenlunde til landsgennemsnittet, mens
unge (18-29 ar) og eeldre (70+ &r) er underrepreesenterede.’

Publikumssammensetningen ved de fem cases spejler sdledes i hgj grad Danmarks
Statistiks Kulturvaneundersogelses karakteristik af den typiske kulturbruger. P4 tveers af
kulturlivet ved vi, at kvinder oftere end maend deltager i en reekke kulturaktiviteter, herun-
der museumsbesgg, teater og scenekunst. Samtidig stiger sandsynligheden for at benytte
kulturtilbud markant med uddannelsesniveauet.

Det er dog vigtigt at pointere, at midlertidig kunst i det offentlige rum ikke kun opleves af
dem, der i forvejen har en hgj kunstfortrolighed. Det landsdaekkende sporgeskema viser,
at performances, teater og musik i det offentlige rum ogsa, i et vist omfang, tiltraekker de
mindre kunstinteresserede og kunstaktive publikummer. Her svarer 17 procent af dem, der
karakteriserer sig selv som mindre eller ikke interesseret i kunst, at de oplever performan-
ces, teater og musik i det offentlige rum (se tabel 5). Ved cases er det geeldende for 9 procent
af de adspurgte respondenter (se figur 7).

1 Begge spargeskemaer henvendte sig til voksne borgere, og barn og unge under 18 ar er derfor ikke repraesenterede i spargeskemadata.
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Hovedpointer:

- Publikum ved de midlertidige kunstbegivenheder hos de fem cases er markant mere
kunstinteresserede og kulturaktive end befolkningen generelt og kan karakteriseres
som et kunstfortroligt segment.

- De er iseer kendetegnet ved en overrepraesentation af kvinder og hgjtuddannede, hvil-
ket afspejler kendte menstre i kulturbrug.

- Midlertidige kunstformer som performance, teater og musik tiltreekker altséd i hejere
grad kunstinteresserede, men opleves stadig af en mindre, men veesentlig del af mindre
kunstfortrolige.

Figur 7. Kunstinteresse blandt casepublikum og i den nationale undersogelse

Ser du dig selv som en person, der interesserer sig for kunst?

2% 8% 8% 8% 11% o
: I I I I

Nationalt Total5 Cases Performancei  Performance PASSAGE Copenhagen Kunsthal
repraesentativ (n=642) det fri (Horsens) Bulletin Festival Operafestival Charlottenborg
undersggelse (n=36) (Kgbenhavn @)  (Helsinger)  (Kebenhavn N) Biennale (n=22)

(n=1.002) (n=96) (n=221)

m | hgjgrad mInogen grad I mindre grad  m Slet ikke

Kilde: National spergeskemaundersggelse og casebaseret spargeskemaundersggelse. Svarfordeling pa spargsmalet: | hvor hgj grad ser du dig
selv som en person, der interesserer sig for kunst? N: 1.002 og N: 642.
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Tabel 3. Kon og alder for respondenter i de fem cases

Case
National Perfo!'mance i Perfor.mance PAS.SAGE Copenhagen Kunsthal
fordeling if. DST Total det fri Bulletin Festlyal Operafestival CharlotFen—
fordeiing . 9o~ (Horsens) (Kgbenhavn @)  (Helsinger) (Kgbenhavn N)  borgs Biennale
Mand 49% 38% 44% 43% 35% 41% 23%
Kvinde 51% 59% 56% 53% 63% 57% 73%
Andet - 1% - 4% 1% 1% -
@nsker ikke ) 1% ) i 1% 2% 506
at svare
18-29 ar 19% 12% 8% 20% 4% 18% 41%
30-39 ar 16% 20% 6% 26% 12% 27% 32%
40-49 ar 15% 14% 25% 20% 13% 11% 5%
50-59 ar 17% 17% 25% 15% 19% 14% 9%
60-69 ar 15% 16% 14% 6% 27% 10% 5%
70 ar+ 19% 15% 14% 11% 16% 15% 9%
@nsker ikke - 6% 8% 2% 8% 6% -
at svare
A”tarl]fSp' . 642 36 % 267 221 2

Kilde: Casebaseret spargeskemaundersggelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Hvilken uddannelse er du i gang med? (under uddannelse, n=85)
Hvad er din hgjeste afsluttede uddannelse? (ikke under uddannelse, n=549)
Danmarks Statistik, www.dst.dk: LIGEUB1 Befolkningens hgjeste fuldferte uddannelse (20-69 dr) (2024)
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Tabel 4. Uddannelsesniveau blandt publikum i de fem cases

National fordeling Total Cases

jf. DST

Grundskole

0, 0,
(10. klasse eller kortere) 16% 3%
Ungdomsuddannelse 0 0
(studentereksamen/HF/HHX/HTX eller lign.) 11% 4%
Erhvervsuddannelse 30% 6%
Kort wderegae?de uddannelse 6% 6%
(mindre end 3 ar)
Melleomlang videregaende uddannelse/bachelor 21% 30%
(3-4 ar)
Lar:g videregdende uddannelse eller Ph.d. 15% 47%
(5 ar eller derover)
Andet/Uoplyst 1% 4%

Kilde: Casebaseret spargeskemaundersggelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Hvilken uddannelse er du i gang med? (under uddannelse, n=85)
Hvad er din hgjeste afsluttede uddannelse? (ikke under uddannelse, n=549)
Danmarks Statistik, www.dst.dk: LIGEUB1 Befolkningens hajeste fuldferte uddannelse (20-69 ar) (2024)



Tabel 5. Oplevede kunstformer krydset med medeform, kunstinteresse og kulturvaner

Skulpturer
eller insta-
llationer

Vaegmale-
rier eller
graffiti

Perfor-
mances,
teatereller
musik i det
offentlige
rum

Digitale
ellerinter-
aktive
vaerker

Antal
resp. n=

Total

78%

67%

25%

9%

795

Har aktivt opsagt
kunstoplevelser i
det offentlige rum

Ja, har Nej, har
aktivt medt
opsggt tilfeldigt

80% 7%
69% 66%
34% 18%
10% 8%
351 438

Interesse for kunst

| hgj grad/
nogen
grad

80%

70%

31%

10%

479

| mindre

grad/ slet

ikke

4%

62%

17%

7%

315

Veeret i teatret
(uanset type af
forestilling) inden
for de seneste 12

maneder

Ja

81%

70%

35%

11%

371

Nej

75%

65%

18%

8%

412

Fremheevet procenttal: signifikant sterre (95%-niveau) end det modsatte procenttal indenfor samme split.

Veeret pa
kunstinstitution (fx
museum, kunsthal
eller galleri) inden
for de seneste 12

maneder
Ja Nej
80% 74%
70% 61%
31% 15%
11% 5%
536 248

Kilde: National spargeskemaundersggelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Hvilke typer af kunst har du oplevet? KRYDSET MED hhv.: Har aktivt
opsogt/stadte tilfeeldigt pd kunst i det offentlige rum. I hvilken grad ser du dig selv som en person, der interesserer sig for kunst? Veaeret i teatret
(uanset type af forestilling) inden for det seneste &r? Vaeret pa kunstinstitution (fx museum, kunsthal eller galleri) inden for det seneste ar? Base:
Borgere, der har oplevet kunst i det offentlige rum inden for de seneste 12 maneder. N: 795.
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Opsamling

Kunst i det offentlige rum har en bred raekkevidde i befolkningen. Samtidig varierer
publikums sammensetning athaengigt af kunstform og medesituation. Permanente veer-
ker som skulpturer og veegmalerier opleves af en stor del af befolkningen og bidrager til
kunstens brede eksponering i hverdagen. Midlertidige og performative kunstformer sam-
ler derimod oftere et publikum, der aktivt opsager kunstoplevelser og i hgjere grad bestar
af kunst- og kulturinteresserede og hgjtuddannede borgere.

Samtidig viser analysen, at en substantiel andel mgder midlertidig kunst i det offentlige
rum tilfeeldigt (36 % ved de fem cases og 18 % nationalt), og formaterne nar dermed ogsa
borgere, der ikke aktivt opseger kunstformen. Publikum rekrutteres fortsat overvejende fra
kunstfortrolige segmenter, men nar ogsa borgere uden hgj kunstfortrolighed.

Ved at sammenligne en landsdeekkende spergeskemaunderseogelse med data fra fem kon-
krete cases har dette kapitel fremlagt et billede af bdde den brede befolkning og det speci-
fikke publikum ved indsatsens fem cases.

Til trods for forbehold for publikumsrepraesentativitet ved de fem cases tegner der sig et
klart billede: Kunst i det offentlige har generelt en bred eksponering, mens de midlertidige
kunstbegivenheder har en mere selektiv publikumsrekruttering. Hvis vi vil forsta, hvorfor
kunst i det offentlige rum kan have en potentielt bred raekkevidde, samtidig med at mid-
lertidige kunstbegivenheder primeert samler et relativt kunstfortroligt segment, ma vi se
nermere pa selve mgdeformen. Det naeste kapitel underseger derfor forskellen mellem
planlagte og tilfaeldige mader med midlertidig kunst i det offentlige rum og ser pa, hvordan
motivation og situation former publikums relation til veerket.
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2.2 Det tilfeeldige og det
planlagte kunstmeade

Nar man dykker ned i indsigter fra interviews, fokusgrupper og feltobservation ved de fem
cases, star det klart, at der findes tydelige forskelle pa, hvordan det publikum, der planlaeg-
ger en kunstoplevelse, og det publikum, der mader kunsten tilfeeldigt, oplever situationen
omkring kunstveerkerne. Det planlagte og det tilfeeldige kunstmede udger derfor ikke blot
to kategorier i datamaterialet, men to forskellige méader at traede ind i veerket pa.

I det folgende udfoldes tre perspektiver pa det planlagte og det tilfzeldige mede med kun-
sten: (1) motivationsfaktorer, (2) positionering i forhold til kunsten og (3) vurdering af op-
levelsen. Samlet tegner disse perspektiver et nuanceret billede af, hvordan forskellige pub-
likumsgrupper meder, oplever og vurderer kunst i det offentlige rum.

Skellet mellem det planleeggende og det tilfeeldige publikum er centralt i undersggelsen,
fordi kunstbegivenheder i det offentlige rum netop rummer en seerlig mulighed for at
blive oplevet af mennesker, der ikke péa forhand kendte til eller havde planlagt at deltage
1 begivenheden. Et centralt spergsmadl er derfor, om det tilfeeldige publikum ogsa far en
meningsfuld kunstoplevelse, nar de uventet megder kunsten.

Forskellige motivationsfaktorer

Som vist i kapitel 2.1 vurderer det publikum, der planlaegger at opleve kunst i det offentlige
rum, ofte sig selv som kunstinteresseret. I trdd hermed fremstar interessen for den speci-
fikke genre som en central motivationsfaktor blandt det planlagte publikum, der er inter-
viewet 1 indsatsens fem cases.

Mange af de publikummer, der har planlagt deres besgg, fortaeller, at de felger nyheds-
breve, programmer og annonceringer for at holde sig orienteret om begivenheder inden for
genren. Det er altsa ikke primeert byrummet som ramme, der trackker, men interessen for
en bestemt kunstgenre. Spergeskemadata viser desuden, at det planleeggende publikum i
de fem cases i hgjere grad end det tilfeeldige publikum har erfaring med at deltage i arran-
gementer i det pageeldende byrum (32 % mod 24 %).

Det, at interessen for kunstgenren er en helt central motivationsfaktor hos et planleeggende
publikum, gar, atde fem cases, vi har undersegt, tiltraekker et forskelligt kernepublikum. Ved
Passage Festival blev der fx interviewet mange med en seerlig interesse for gadeteater, mens
flere publikummer ved Performance i det fri havde en specifik interesse for performance-
kunst. Det kommer blandt andet til udtryk i felgende citat fra en interviewinformant:
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Jeg kan godt lide performancekunst. Og jeg har kigget i Horsens Holder-programmet og set, at
Hesselholdt & Mejlvang skulle lave den her performance. Og bare det, at jeg sd deres navne, sd tenkte
jeg, at dem vil jeg gerne se, for jeg synes, de plejer at have noget fint at sige.

Ud over interessen for genren og specifikke kunstnere fremhaever mange publikummer
ogsa gnsket om en social oplevelse som en veesentlig motivation. Flere beskriver, hvordan
de opsoger kunstoplevelser, de kan dele med andre, og ved tilbagevendende begivenheder
som Passage Festival og Copenhagen Opera Festival tager nogle publikummer afsted med
de samme venner eller familiemedlemmer ar efter &r. De to motivationsformer overlapper
ofte. I flere tilfeelde inviterer en person med seerlig interesse for kunstformen venner eller
familie med, som i mindre grad er kunstinteresserede. Dermed bliver sociale relationer
ogsd en kanal, hvorigennem et mindre kunstinteresseret publikum meder kunsten.

For det publikum, der har planlagt deres besag pa forhand, mimer medet med kunsten i
det offentlige rum i hgjere grad det made, de kender fra kunstinstitutioner i den forstand,
at oplevelsen bliver omdrejningspunkt for en udflugt, og publikum szetter typisk god tid af
til den. Blandt det tilfeeldige publikum fremhaeves det modsat som en styrke, at kunstople-
velsen adskiller sig fra oplevelser pa kunstinstitutioner. I det offentlige rum har man mulig-
hed for at tilneerme sig veerket gradvist - og hvis oplevelsen ikke faenger, kan man blot
ga videre. Det kreever hverken planlaegning eller bestemte forventninger til indholdet, og
netop denne uforpligtende karakter fremheeves som motiverende af flere. Her formuleret
af en interviewinformant ved Copenhagen Opera Festival:

Ude 1 byen behover du ikke at tage stilling til det, men hvis du er gdet inden for murene, sd er du
fanget. Hvis det er det offentlige rum, kan du nerme dig det forsigtigt, gd ind i det eller forlade det
igen. Det er en helt anden situation.

Hos det publikum, der kommer tilfaeldigt forbi, synes de centrale drivkraefter for at stoppe
op og overveere en kunstbegivenhed altsa at vaere nysgerrighed og muligheden for at blive
positivt overrasket.

Samlet set peger analyserne pd, at dem, der planleegger kunstoplevelsen, og det tilfaeldige
publikum meder kunsten med forskellige motivationer og tilgange. Midlertidige kunst-
begivenheder i det offentlige rum har potentiale til at favne begge grupper og dermed na
bade kernepublikummer og det mere impulsdrevne og tilfeeldige publikum. Dette nuan-
cerer forstdelsen af, hvorvidt kunsten nar et bredere publikum i det offentlige rum end
pa institutionerne. Snarere end at pege pa et mere sociogkonomisk mangfoldigt publi-
kum tyder vores undersegelser pa, at kunstbegivenheder nar et publikum med forskellige
motivationer. Seerligt dbner kunsten i det offentlige rum for, at mennesker, der primeert
soger et kort og uforpligtende mode med kunsten og ikke har en stor forudgdende kunst-
interesse, kan deltage.
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Hovedpointer:
Interesse for kunstgenren er den steerkeste motivationsfaktor blandt det publikum, der
planleegger kunstoplevelsen.
@nsket om en social oplevelse spiller ogsa en vigtig rolle for det publikum, der plan-
leegger kunstoplevelsen. Ofte inviterer en kunstinteresseret person venner eller fami-
lie med, hvilket betyder, at mindre kunstinteresserede publikummer ogsa derigennem
eksponeres for kunst.
Det tilfeeldige publikum motiveres primaert af nysgerrighed og spontanitet. Den ufor-
pligtende karakter ved kunst i det offentlige rum ger det muligt at stoppe op, opleve
veerket kort og ga videre igen.

Positionering i mgdet med varket

Det publikum, der aktivt planleegger kunstoplevelsen i det offentlige rum, er i hej grad
fortroligt med de koder og traditioner, der knytter sig til de specifikke kunstarrangementer,
og indtager derfor lettere rummet. Det publikum, der kommer tilfeeldigt forbi, placerer sig
derimod oftere i periferien.

Et tydeligt eksempel ses ved Copenhagen Opera Festival. Ved de populaere forestillinger
medte et engageret publikum op i god tid for at sikre sig en plads pa opstillede stolerak-
ker, mens der under forestillingerne typisk dannede sig et stot stigende antal af forbipas-
serende publikum i yderkanten af opstillingen. Eksemplet vidner om, at det tilfeeldige
publikum opholder sig i kortere tid ved kunstbegivenhederne og placerer sig pa posi-
tioner, s& de nemt kan forlade omradet igen. Dette understottes af spergeskemadata, hvor
69 procent af det publikum, der havde planlagt at opleve begivenheden, angiver, at de
overveerede hele arrangementet. Det samme geelder for blot 19 procent af det tilfeeldige
publikum. Omvendt har halvdelen af det tilfeeldige publikum opholdt sig ved begivenhe-
den i mindre end ti minutter, mens dette kun gaelder for 4 procent af det publikum, der
planleegger kunstmedet (se figur 8).

Forskellen mellem de to publikumsgrupper handler ikke kun om, hvor de fysisk posi-
tionerer sig, men ogsa om hvorvidt de opfatter sig selv som en del af begivenheden. Hvor
det planleggende publikum oftere oplever sig som en del af det faellesskab, der er sam-
let omkring kunstbegivenheden, kan det tilfaeldige publikum i hgjere grad opleve sig som
udenforstaende.

Ved de midlertidige veerker, der tiltrak et mindre antal publikum, var det fx tydeligt, at de
fremmedte ofte kendte eller var bekendte med hinanden. Her syntes der at opstd en saerlig
folelse af feellesskab blandt dem, der aktivt havde opsegt begivenheden. Som en kvinde ved
The Performance Bulletin beskrev det, da hun blev spurgt, om hun fglte, at hun lignede de
gvrige fremmeodte:



Jeg synes, at jeg minder meget om de andre (griner). Absolut. Der er veeldig mange unge her, ja. Jeg
tenker, at der er mange, som arbejder i et kreativt felt.

En sadan felelse af lighedspunkter med det gvrige publikum kan heenge sammen med flere
forhold: kendskab til arranggren eller kunstformen, erfaring med lignende begivenheder
eller det at veere kommet sammen med andre, der deler interessen. Omvendt kan det tilfael-
dige publikum mangle disse referencerammer. De kommer oftere alene og har ikke ned-
vendigvis kendskab til arranger eller kunstform. Det kan fore til en opfattelse hos tilfeel-
dige publikummer af at std uden for et etableret feellesskab. Flere interviewinformanter pa
tveers af indsatsens cases beskriver en sddan folelse af udenforskab i forhold til det tilstede-
veerende publikum. Det kommer blandt andet til udtryk i et interview med en tilfzeldig for-
bipasserende, der opfatter publikum som et "hgjtravende publikum”.

Et sddant udsagn peger pa, at mgdet med midlertidig kunst i det offentlige rum ikke kun
handler om fysisk tilstedevaerelse, men ogsa om, hvorvidt man oplever sig som inviteret af
veerket og som en legitim del af det publikum, der er samlet omkring det.

I det offentlige rum indgdr kunstveerker ikke i en tydeligt afgreenset ramme, som man ken-
der det fra museer eller teatre. I stedet bliver veerkerne en del af deres omgivelser, og der
kan derfor opsta situationer, hvor forskellige virkeligheder steder sammen - fx mellem en
performancekunstner, der arbejder med improvisation, og et par, der blot er ude for at finde
en formiddagskaffe. Sddanne mgder er en grundlaeggende praemis for kunst i det offentlige
rum. Spergsmadlet er imidlertid, om disse situationer bidrager til at skabe meningsfulde
kunstoplevelser for det tilfeeldige publikum, eller om det snarere fremkalder forvirring og
undren. Det undersgger vi neermere i det naeste afsnit.

Hovedpointer:
Det publikum, der har planlagt kunstoplevelsen, placerer sig oftere centralt ved kunst-
begivenheden og bliver typisk laengere, mens det tilfeeldige publikum i hgjere grad
opholder sig i yderkanten og mere kortvarigt.
Det publikum, der planleegger kunstmadet, oplever oftere at de minder om det gvrige pub-
likum, mens det tilfeeldige publikum i hgjere grad positionerer sig som udenforstaende.
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Figur 8. Tid brugt ved kunstbegivenheden blandt planlagt og tilfaeldigt publikum

Hvor lang tid overveerede du performancen/forestillingen?

52%
Hele performancen/forestillingen 69%
19%
13%
Laengere tid (over 30 minutter) 14%
10%
16%
Nogen tid (10-29 minutter) 13%
22%
19%
Kort tid (under 10 minutter) 4%
49%
1%
Ved ikke 1%
1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Total (n=620) W Planlagt (n=407) m Tilfeeldigt (n=212)

Kilde: Casebaseret spargeskemaundersggelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Hvor lang tid overvaerede du performancen/forestillingen? N: 620.
(Spargsmalet er IKKE stillet til publikum ved Kunsthal Charlottenborg Biennale).

Vurdering af oplevelsen

Selvom flere tilfeeldige publikummer giver udtryk for at fole sig udenforstdende i modet
med de midlertidige kunstbegivenheder, viser sporgeskemadata fra de fem cases, at de ikke
samlet set vurderer deres oplevelse mere negativt end det publikum, der pa forhand havde
planlagt at overvaere vaerket. Det planleeggende publikum vurderer oftere kunstoplevelsen
meget positiv end det tilfeeldige publikum.

Der er med andre ord ikke signifikant forskel pa andelen af tilfeeldigt og planlagt publikum,
der vurderer kunstoplevelsen negativt eller meget negativt. Det er dog metodisk velkendt,
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at publikumsundersggelser ofte rummer en generel bias mod positive svar, hvor respon-
denter har tendens til at svare anerkendende. I den sammenhaeng er det en interessant
nuancering, at der er signifikant flere blandt det publikum, der havde planlagt at overvaere
kunstbegivenheden, som vurderer oplevelsen meget positivt (63 %), end blandt det tilfeel-
dige publikum (41 %). Omvendt placerer det tilfeeldige publikum sig oftere i de mere mode-
rate svarkategorier sasom tilfreds eller hverken-eller (se figur 9).

Der ses samtidig en tendens til, at den gennemsnitlige vurdering af oplevelsen falder, i takt
med at andelen af tilfseldigt publikum stiger ved den enkelte case. Ved Copenhagen Opera
Festival, hvor der var en overvaegt af publikum, der havde planlagt deres besog péd forhand,
beskrev 69 procent deres oplevelse som meget positiv. Ved The Performance Bulletin, hvor en
storre del af publikum kom tilfeeldigt forbi, svarede 30 procent det samme.

Et lignende menster gor sig geldende, nar det geelder kunstbegivenhedernes evne til at
skabe lyst til at opleve mere af samme kunstform. Samlet set svarer 52 procent af alle publi-
kummer, at de i hoj grad har lyst til at opleve mere af samme kunstform, mens yderligere 33
procent svarer, at de 1 nogen grad har lyst til det. Ogsa her er interessen sterst blandt dem, der
pa forhand havde planlagt at overveere begivenheden. Samtidig er det veerd at bemaerke, at
en stor andel af det tilfaeldige publikum ogsé forholder sig positivt til at mgde kunstformen
igen: 76 procent svarer, at de i hoj grad eller i nogen grad har lyst til at opleve mere, mod 90
procent af de publikummer, der har planlagt deres besag pa forhand (se figur 10).

Samlet peger resultaterne dermed pa, at kunst i det offentlige rum kan engagere bade et
planleeggende og et tilfeeldigt publikum. Graden af begejstring og efterfolgende interesse
for kunstformen er dog sterst blandt dem, der aktivt har planlagt oplevelsen. Som vist i det
forrige afsnit er der samtidig vaesentlige forskelle pa, hvor leenge de to publikumsgrupper
opholder sig ved kunstbegivenhederne. Det publikum, der har planlagt deres besgg, bliver
typisk leengere og har derfor bedre mulighed for at fordybe sig i oplevelsen og danne sig
en mere nuanceret vurdering. Det gor det endnu mere bemeerkelsesveerdigt, at sd mange
blandt det tilfaeldige publikum alligevel udtrykker interesse for at opleve mere af kunstfor-
men - ofte pd baggrund af et relativt kort mgde med veerket.

Hovedpointer:
Det planleeggende publikum vurderer oftere kunstoplevelsen meget positivt end det til-
feeldige publikum.
Det tilfeeldige publikum vurderer ikke oplevelsen mere negativt, men placerer sig oftere
i de mere moderate svarkategorier.
Kunstbegivenheder i det offentlige rum kan ogsa skabe interesse for kunstformen
blandt tilfeeldige publikummer - selv efter et relativt kort mgde med veerket.
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Figur 9. Umiddelbar oplevelse af kunstbegivenheden blandt planlagt og tilfaeldigt publikum
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Kilde: Casebaseret spergeskemaundersagelse. Svarfordeling pé spargsmalet: Hvordan vil du beskrive din umiddelbare oplevelse af perfor-
mancen/forestillingen? N: 642
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Figur 10. Lyst til at opleve mere af samme kunstform blandt planlagt og tilfaeldigt publikum

Har arrangementet gget din lyst til at opleve mere af samme kunstform?

Total Cases (n=642) 52% 33% 11% I
Planlagt (n=413) 61% 29% 8%|
Tilfaeldigt (n=228) 36% 40% 18%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Ja,ihgjgrad mJa,inogengrad = |Imindregrad/sletikke m Ved ikke

Kilde: Casebaseret spargeskemaundersagelse. Svarfordeling pa spgrgsmalet: Har arrangementet gget din lyst til at opleve mere af samme
kunstform? N: 642.
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Opsamling

Analysen peger samlet set pd, at forskellen mellem det planlagte og det tilfeeldige kunst-
mede ikke alene handler om, hvorvidt publikum kender til begivenheden pé forhdnd. Det
handler ogsa om forskellige mader at opleve vaerket pa.

Det planlaeggende publikum er typisk motiveret af en interesse for kunstgenren og ind-
tager oftere en central position i begivenheden, opholder sig leengere ved vaerket og foler sig
1 hgjere grad hjemme i situationen. Samtidig vurderer de oftere oplevelsen meget positivt.

Det tilfeeldige publikum meder derimod kunsten mere spontant - ofte drevet af nysgerrig-
hed og abenhed over for det uventede i byrummet. De opholder sig typisk kortere tid ved
veerket og kan i nogle tilfeelde opleve usikkerhed i forhold til at afkode situationen. Samtidig
viser analysen, at det tilfeeldige mode ikke nedvendigvis forer til en darligere oplevelse.
Mange tilfeeldige publikummer vurderer oplevelsen positivt og udtrykker ogsd interesse for
at made kunstformen igen, selv efter et relativt kort mede med veerket.

Midlertidige kunstinitiativer i det offentlige rum kan dermed béde samle et engageret kerne-
publikum og skabe dbninger for mere uplanlagte megder med kunsten. De to publikums-
grupper traeder imidlertid ind i oplevelsen med forskellige forudseetninger, forventninger
og mader at engagere sig i veerket pa.

Forskellen mellem et planleeggende og et tilfeeldigt publikum siger derfor ikke kun noget
om, hvem der mader kunsten, men ogsa om de rammer, der gor madet muligt. Hvis kunst
1 det offentlige rum skal nad bredere ud og vaere mere inkluderende, er det derfor afggrende
at se naermere pa, hvilke barrierer og greb der former medet. Det fokuseres der pad i det
folgende kapitel.






2.3 GreDb til social inklusion

Hvis ambitionen er at nd et mere mangfoldigt publikum, er det ikke nok, at kunsten er til
stede i det offentlige rum. Det er ogsa afgerende, hvordan madet opleves — om veerket frem-
star vedkommende, forstdeligt og relevant for dem, der meder det.

I denne sammenhaeng er det vaesentligt at skelne mellem tilgengelighed og inklusion. Nar
kunst placeres i det offentlige rum, oges sandsynligheden for, at mennesker mader den.
Men gget tilgeengelighed forer ikke i sig selv til social inklusion. Inklusion forudseetter, at
flere foler sig adresseret af veerket, opholder sig leengere i modet med det og oplever kunst-
veerket som meningsfuldt.

P4 baggrund af analyserne i 2.1 og 2.2 peger vi pa ti greb, der kan styrke bade tilgeenge-
lighed og social inklusion i medet med midlertidig kunst i det offentlige rum. Grebene er
organiseret under fire omrader: (1) praktik og gkonomi, (2) synlighed og relevans, (3) for-
midling og rammesetning og (4) lokal forankring og kontinuitet.

Praktik og gkonomi Synlighed og relevans
1. Gratis adgang abner for 3. Skab blikfang
spontan deltagelse 4. Kombinér og eksperi-
2. Placér kunsten pa mentér med genrer
hverdagsruter
Formidling og rammesaetning Lokal forankring og kontinuitet
5. Differentier formidling, og 8. Teenk i gentagelse
teenk ambassaderer ind 9. Kobl til eksisterende aktivite-
6. Veer fleksibel i adfeerd ter og lokale partnerskaber
og publikumsroller 10. Prioritér at evalu-
7. Arbejd med varierede ere og folge op

opholdsmuligheder



Grebene peger pa en raeekke handlemuligheder for bade kunst- og kulturinstitutioner savel
som kommuner, kunstnere og lokale samarbejdspartnere, der gnsker at blive klogere pa de
inkluderende og ekskluderende mekanismer, som midlertidige kunstinitiativer i det offent-
lige rum bade synligger og skaber. Selvom genstandsfeltet her er den midlertidige kunst,

kan kapitlets greb veere nyttige indsigter og pejlemaerker for alle andre, der arbejder med

kulturevents i og aktivering af offentlige byrum.
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Praktik og skonomi

Mgdet med kunst bliver lettere, nar det ikke kraever store gkonomiske, prak-
tiske eller mentale investeringer. For et publikum, der ikke aktivt opseger
kunst, kan billetpris, afstand, planleegning og oplevet forpligtelse veere afge-
rende barrierer. Grebene i dette afsnit handler derfor om at seenke taersklen
for deltagelse og gare kunstmadet lettere at prave af spontant og uforpligtende.
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Praktik og gkonomi

Greb 1: Gratis adgang abner for spontan
deltagelse

Gratis adgang seenker ikke kun en gkonomisk barriere, men ogsd den oplevede forpligtelse
ved at deltage. For et mindre kunstfortroligt publikum kan billetkgb virke bade dyrt og
bindende, mens fri adgang ger det lettere at prove kunstmadet af spontant og uforplig-
tende. Nar kunsten er gratis og lettilgaengelig, bliver det nemmere at stoppe op, se med og
deltage uden pa forhdnd at have besluttet sig for en kunstoplevelse. P4 tveers af cases frem-
heever et tilfeeldigt publikum, at gratis kunstbegivenheder ger, at de prover kunstmedet af.

Adresseret barriere: Jkonomi, planleegning og oplevet forpligtelse.

Grebet virker fordi: Det saeenker bdde den gkonomiske og mentale teerskel for at
deltage i kunstbegivenheder.

Eksempel: Alle indsatsens cases har et udenders og gratis program, hvor forbipas-
serende frit kan sla sig ned eller hurtigt bevaege sig videre.

Nu madte vi nogle andre naboer, som ogsd bare var sidan: "Vi skulle lige ned at se, hvad det var,
og tjekke det ud.” Hvis det var noget, vi skulle have kebt billet til, sd ville vi ikke have fdet gjort det.

Interviewinformant

A :
Publikum ved Copen@en Opéra Festival 2025

A
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Praktik og gkonomi

Greb 2: Placér kunsten pa hverdagsruter

Nar kunst placeres der, hvor mennesker allerede feerdes i deres hverdag, oges sandsynlig-
heden for, at den mader et bredere og mere tilfeeldigt publikum. Kunst pa hverdagsruter
gor det lettere at stoppe op uden sterre planleegning og kan samtidig mindske den afstand,
som nogle oplever til kunstinstitutioner og mere formelle kulturrum. Hvis ambitionen er
at nd mennesker, der sjeldent opsoger kunst, giver det derfor mening at placere kunst-
begivenheder i byrum og lokale sammenhaenge, hvor malgruppen allerede opholder sig.

Nar modet med kunsten opstar i et rum, der i forvejen er kendt og trygt, kan det ogsé gore
situationen lettere at treede ind i. P4 tvaers af cases ser vi, at kunstindsatser placeret i byrum
med et naturligt flow af mennesker har den storste andel af tilfeeldige og mindre kunst-
fortrolige publikummer. Samtidig ser vi, at ndr kunst rykker ud i lokale hverdagsrum og
sammenhaenge frem for at vente pa, at publikum opsgger den, bliver det lettere at nd dem,
der normalt ikke ville tage ind til et kunst- eller kulturcentrum.

Adresseret barriere: Afstand, lav kunstinteresse og hoj adgangsteerskel.

Grebet virker fordi: Det moder publikum i deres hverdag og gor deltagelse lettere og
mere tryg.

Eksempel: Passage Festival har valgt at rykke en del af programmets performances og
forestillinger ud i almene boligomrader, der ligger perifeert i forhold til et bycentrum.

Jeg foler mig velkommen, fordi jeg kender folk og omrddet. Det er godt, at der sker noget, hvor man
mader de andre beboere.

Interviewinformant




Synlighed og relevans

Det er ikke nok, at kunst er til stede i byrummet. Den skal ogsa traede frem og
vaekke interesse hos mennesker, der ikke pa forhand forventer eller opseger
en kunstoplevelse. I et komplekst og sansemaettet byrum handler tilgaenge-
lighed derfor bade om at blive bemeaerket og om at fremsta vedkommende.
Grebene i dette afsnit handler om, hvordan kunst kan tiltreekke opmaerk-
somhed og samtidig skabe indgange, der gor mgdet mere relaterbart for et
mindre kunstfortroligt publikum.



Synlighed og relevans

Greb 3: Skab blikfang

I et komplekst byrum kraever det noget saerligt at tiltraeekke opmeerksomhed. Visuelle eller
auditive virkemidler kan bryde hverdagens rytme og veekke nysgerrighed hos forbipasse-
rende. Samtidig er der en balancegang i, hvor stor en forstyrrelse et kunstvaerk skaber i
det offentlige byrum. Hoje lyde, store scenekonstruktioner eller teette publikumssamlinger
kan gore det lettere at opdage vaerket, men kan ogsa opleves som larm, invasion eller som
en uoverskuelig situation at treede ind i.

P4 tveers af de undersogte cases ses der en tendens til, at kunstbegivenheder med et igjne-
faldende og genkendeligt visuelt udtryk veekker mere nysgerrighed hos et mindre kunst-
fortroligt publikum end mere visuelt afdeempede veerker. Blikfang fungerer dermed ikke
kun som opmerksomhedsskaber, men ogsa som en forste invitation til at stoppe op og
undersgge, hvad der foregar.

Adresseret barriere: Manglende opmaerksomhed.

Grebet virker fordi: Det skaber sanselig forstyrrelse og nysgerrighed.

Eksempel: Ved pladsen foran Den Frie Udstillingsbygning pa @sterbro benytter
et kunstveerk sig af farvet og opheengt stof, der blafrer i vinden og skiller sig ud i
byrummet. Det tiltraekker flere forbipasserende og veekker deres nysgerrighed.

Jeg var pd vej hjem fra arbejde, og sd blev jeg tiltrukket af det stof, der blafrede. Og sd tenkte jeg: Jeg
skal lige over at se, hvad det er.

Interviewinformant




Synlighed og relevans

Greb 4: Kombinér og eksperimentér med
genrer

Bestemte kunstformer kan virke fremmede eller utilgaengelige for et mindre kunstfortro-
ligt publikum. Nar de kombineres med genkendelige virkemidler fra andre genrer, kan
det skabe nye indgange til veerket og mindske den oplevede distance. Kunstinitiativer,
der blander udtryk, stemninger eller formater, kan gere oplevelsen mere relaterbar og
vedkommende for mennesker, som ellers ikke ville fgle sig adresseret af kunstformen.
Samtidig er det vigtigt at veere opmeerksom p4, at en eksperimenterende tilgang kan virke
inkluderende for nogle og ekskluderende for andre, hvis veerket i for hej grad bryder med
deres forventninger.

Adresseret barriere: Oplevet distance til kunstformen.

Grebet virker fordi: Det skaber flere indgange og genkendelige elementer.
Eksempel: Ved en vinbar pa Amager sidder fire venner, der tilfaeldigt er blevet publi-
kum til Copenhagen Opera Festivals Ride! Sing! Repeat!-format, hvor en gul, udsmyk-
ket studentervogn gor ophold ved udvalgte offentlige pladser og parker. Oplevelsen
bliver for vennerne faengende, fordi den kombinerer et traditionelt kunstudtryk med
humor, selvironi og et mere legende format. Det vaekker overraskelse og en nysger-
righed i forhold til at opleve mere af samme kunstform.

Der er ikke rigtig nogen af os, der herer opera, men det var ret fedt, at de gjorde det pd en humori-
stisk mdde. Man kan hurtigt tenke, at det bliver seriast og stift, men i stedet blev det gjort under-
holdende og selvironisk.

Interviewinformant




Formidling og rammeszatning

For et tilfeeldigt eller mindre kunstfortroligt publikum giver det ikke ned-
vendigvis sig selv, hvad der foregdr omkring et midlertidigt kunstveerk -
hvordan man ma veere med, eller om situationen overhovedet er henvendt
til én. Inklusion handler derfor ikke kun om veerket i sig selv, men ogsa om,
hvordan megdet rammesaettes. Dette afsnit fokuserer pa greb, der gor situati-
onen lettere at afkode, skaber tryghed i medet og giver plads til flere mader
at veere publikum pa.
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Formidling og rammesatning

Greb 5: Differentier formidling, og teenk
ambassadgrer ind

Nér publikum meder kunst tilfeeldigt i byrummet, er det ikke altid tydeligt, hvad der fore-
gar, hvor leenge man kan veere med, eller om situationen overhovedet er noget, man ma
treede ind i. Formidling kan derfor veere afgarende for, om madet opleves som inviterende
eller fremmedgerende. Et skilt, en folder eller en person, der er til stede og kan svare pa
sporgsmal, kan gere situationen lettere at afkode og mindske usikkerhed hos et mindre
kunstfortroligt publikum.

Samtidig er det vigtigt, hvordan formidling udformes. En folder virker ikke i sig selv inklu-
derende, hvis den er skrevet til et kunstfortroligt publikum, og et skilt der annoncerer
"kunst” kan virke modsatrettet, hvis forbipasserende ikke oplever kunst som noget, der
vedrgrer dem. Hvis ambitionen er at tiltreekke et mere mangfoldigt publikum, ma formid-
lingen derfor tilpasses forskellige publikumsgrupper og fungere som en invitation snarere
end som en intern kode.

Adresseret barriere: Usikkerhed og manglende forstaelse.

Grebet virker fordi: Det gor situationen mere afkodelig og lettere at treede ind i.
Eksempel: Hos Copenhagen Opera Festival bliver ambassaderer og frivillige brugt til
aktivt at introducere forestillinger og svare pa spergsmal undervejs. Det giver nogle
publikummer en oplevelse af at blive taget i hdnden og hjulpet ind i situationen.

Det er rart, at der er nogen, der holder en i hdnden og introducerer, hvad der sker 1 forestillingen.
Hvis vi gdr til en rockkoncert, sd ved vi jo, preecis hvad der sker. Vi kender settingen, og vi kender
konteksten.

Interviewinformant
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Formidling og rammesatning

Greb 6: Ver fleksibel i adfeerd og
publikumsroller

Nér institutionsbaserede normer for adfeerd og publikumsroller overferes til det offentlige
rum, kan det skabe afstand. Forventninger om stilhed, bestemte bevaegelsesmeonstre eller
"korrekt” publikumsadfeerd kan fa nogle til at fole, at de ikke harer til, og dermed traekke
sig fra veerket i stedet for at engagere sig i det. Der kan derfor opsta en spaending mellem
klassiske institutionslogikker og de mere dbne, uforudsigelige mader, publikum meder
kunsten pa i det offentlige rum.

I byrummet opstar kunstmadet ofte i en dynamisk og uforudsigelig kontekst, hvor forbi-
passerende stopper op spontant, reagerer umiddelbart og ikke ngdvendigvis kender de
kulturelle koder, som geelder i mere etablerede kunstinstitutioner. Hvis ambitionen er at
inkludere et bredere publikum, kan det derfor veere ngdvendigt at acceptere andre former
for naervaer, reaktion og deltagelse, end man ville gore i en institutionsramme.

Adresseret barriere: Kulturelle koder og normer.

Grebet virker fordi: Det oger tryghed og giver plads til flere mader at veere publikum pa.
Eksempel: Pa tvaers af cases star dette greb tydeligst frem der, hvor det ikke bliver taget
1 betragtning. I en feltobservation naermer fire forbipasserende sig en performance,
men bliver hurtigt korrigeret af en ansat, da de taler hgjt. Situationen bliver handteret
venligt, men skaber alligevel toven hos de fire og en oplevelse af, at der er en rigtig og
forkert méade at veere til stede pa. Eksemplet peger pa, at selv sma korrektioner kan f&
et tilfeeldigt og nysgerrigt publikum til at fgle sig usikre i modet med veerket.

Fire forbipasserende neermer sig performancen. Den ene siger hojt: "Se, kom!” til de andre tre.
Straks kommer en ansat fra institutionen frem og stopper dem med en venlig og imedekommende
tone: "Hov. I md gerne kigge pd, men ikke rdbe.” De stdr tovende et ojeblik, men setter sig sd ned.

Feltobservation
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Formidling og rammesatning

Greb 7: Arbejd med varierede
opholdsmuligheder

I medet med kunst i det offentlige rum er det afggrende, hvordan rummet inviterer publi-
kum ind. Traditionelle publikumsopseatninger som faste stoleraekker kan fungere godt for
et publikum, der har planlagt at blive og kender situationen, men kan virke afskeermende
for tilfeeldigt forbipasserende, der er i tvivl om, hvor de ma std, om de er velkomne til at
tage plads, og hvor leenge de kan blive. Hvis ambitionen er at inkludere et mere mangfol-
digt publikum, er det derfor en fordel at teenke i varierede og fleksible opholdsmuligheder,
der gor rummet nemmere at indtage for forskellige publikumsgrupper.

Opholdsmuligheder handler ikke kun om komfort, men ogsd om legitimitet. Nar en rumlig
indretning af byrummet giver plads til bdde korte og leengere ophold, bliver det lettere at
treede gradvist ind i kunstoplevelsen. Nogle publikummer har brug for at kunne blive sta-
ende i kanten, andre for at kunne saette sig ned, og andre igen for at kunne folge veerket i
bevegelse. Jo flere mader rummet giver mulighed for at vaere publikum pa, desto lettere
bliver det at engagere sig uden pd forhand at kende spillereglerne.

Adresseret barriere: Uklar eller afskeermende rumlig isceneseettelse.

Grebet virker fordi: Det ager tryghed og gor det lettere at opholde sig ved veerket
pé forskellige mader.

Eksempel: I flere af de undersggte cases ser vi, at stoleraekker og tilstedevaerelsen af
et tydeligt, homogent kernepublikum kan gere forbipasserende tovende i forhold til
at tage plads eller opholde sig i situationen. Omvendt har mere flydende formater
og rum med flere opholdsmuligheder lettere ved at indfange et tilfeeldigt publikum,
ogsé selvom opholdet ofte bliver kortere.

Der er opstillet stolercekker, og der stdr flere klapstole langs bygningen, som folk selv stiller frem, som
pladserne fyldes op. Folk virker indforstdet med situationen og hjemmevante i den opstillede kulisse.
De krammer, snakker og griner med hinanden. Forbipasserende ude pd fortovet skever hen mod de
opstillede stole, men gdr videre uden at nerme sig.

Feltobservation
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Lokal forankring og kontinuitet

Hvis midlertidige kunstveerker i det offentlige rum skal opleves som rele-
vante og inkluderende over tid, kreever det mere end enkeltstdende begiven-
heder. Lokal forankring styrkes, ndr vaerket kobles til stedets sociale og kul-
turelle kontekst, ndr lokale samarbejdspartnere bringes aktivt i spil, og nar
initiativet indgér i en rytme eller kontinuitet, der gor det muligt at opbygge
genkendelighed og relationer over tid. Grebene i dette afsnit handler derfor
om, hvordan kunst kan blive mere lokalt forankret, mere genkendelig og
lettere at leere af fra gang til gang. Det sidste greb i dette afsnit retter sig
ikke mod selve veerksituationen her og nu, men mod hvordan erfaringer om
medet kan fastholdes, deles og omsaettes over tid.



Lokal forankring og kontinuitet

Greb 8: Teenk i gentagelse

Hvis kunst i det offentlige rum skal opleves som relevant og tilgeengelig for flere, kan det
veere en fordel at arbejde med gentagelse over tid. Gentagelse skaber gradvis genkendelig-
hed og gger bevidstheden om, at der er kunst til stede i byrummet. Nér et initiativ vender
tilbage, far publikum flere muligheder for at opdage det, neerme sig det i eget tempo og
eventuelt deltage en anden gang. P4 den made kan gentagelse gore kunstmedet mindre
fremmed og mere trygt.

Gentagelse kan ogsa styrke den lokale forankring. Tilbagevendende formater kan udvikle
sig til sociale omdrejningspunkter og blive en del af stedets rytme og selvforstdelse. Det
gelder bade festivaler og andre tilbagevendende kunstbegivenheder, men ogsd veerker
eller formater, der opfores flere gange over en leengere periode. Nar kunst ikke kun optrae-
der som en enkeltstdende begivenhed, men vender tilbage, gges sandsynligheden for, at
den bliver genstand for lokal samtale, fortrolighed og veerdsaettelse.

Adresseret barriere: Manglende kendskab og lav oplevet relevans.

Grebet virker fordi: Det opbygger genkendelighed, fortrolighed og tillid over tid.
Eksempel: Flere publikummer beskriver, hvordan et tilbagevendende format som
Passage Festival og Copenhagen Opera Festival gradvist bliver noget, de ser frem til
og tager familie, venner og bekendte med til. Gentagelsen gor det lettere at veenne
sig til formatet og opdage dets vaerdi over tid.

Da festivalen startede, syntes jeg, det var noget pjat, men i dag synes jeg, det er fantastisk. Det er
godt for byen, og det giver rigtig meget liv og stemning. Jeg tror mest, det er mig, der har endret
mig. Men kan godt have brug for lidt tid til at venne sig til noget nyt.

Interviewinformant
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Lokal forankring og kontinuitet

Greb 9: Kobl til eksisterende aktiviteter og
lokale partnerskaber

Midlertidige kunstinitiativer star sjeeldent steerkest, nar de optreeder som helt lasrevne
begivenheder. Nar de i stedet kobles til eksisterende aktiviteter, lokale rytmer og samar-
bejdspartnere, bliver det lettere for flere at opdage vaerket og stoppe op ved det. Det geelder
bade saesonbetonede arrangementer og mere faste lokale aktiviteter, som allerede samler
mennesker omkring et sted.

Lokale samarbejdspartnere kan samtidig bidrage med viden om omrédet, adgang til rele-
vante malgrupper og en bedre forstdelse af den sociale og kulturelle kontekst, veerket ind-
gar i. Nar kunst meder publikum som en del af noget, de allerede deltager i eller foler sig
forbundet til, oges sandsynligheden for, at veerket opleves som relevant og vedkommende.
P4 den mdde kan koblingen til eksisterende aktiviteter og lokale netvaerk bade styrke kun-
stens synlighed og gere den lettere at naerme sig for et bredere publikum.

Adresseret barriere: Manglende lokal relevans og svag kontakt til nye mélgrupper.
Grebet virker fordi: Det udvider rekrutteringsfladerne og seetter kunsten ind i en
lokal ramme.

Eksempel: Kunstprogrammet Performance i det fri 1 Horsens er teenkt sammen med
en eksisterende byfest, sé de to aktiviteter kan understatte hinanden tidsmaessigt og
formidlingsmaessigt. Det giver kunstinitiativet adgang til et publikum, der allerede
er til stede af andre grunde.

Jeg var inde 1 byen med min familie om lordagen, fordi der havde vi aftalt at se byfesten Horsens
Holder. Jeg har ikke opsegt performancekunst for, men jeg synes, det var fedt at komme ud at se det.

Interviewinformant




Lokal forankring og kontinuitet

Greb 10: Prioritér at evaluere og folge op

Dette sidste greb har en lidt anden karakter end de gvrige. Hvor de foregdende greb handler
om, hvordan selve kunstmadet kan tilrettelaegges og opleves, handler dette greb om, hvordan
institutioner og samarbejdspartnere kan leere af modet og omseaette erfaringer til naeste gang.

Hvis kunst i det offentlige rum skal blive mere inkluderende over tid, kreever det ikke kun
gode intentioner i planlaegningen, men ogsa systematisk laering bagefter. Evaluering bor
derfor ikke alene rette sig mod den enkelte respondents tilfredshed, men ogsa mod, hvor-
dan veerket blev opdaget, hvordan folk traeder ind i situationen, hvilke former for ophold,
deltagelse og feellesskab der opstar, og hvilke grupper der fortsat har sveert ved at finde
plads i medet.

Det er saerlig veerdifuldt at folge op sammen med lokale samarbejdspartnere, frivillige, veer-
ter og andre aktgrer, som har veeret teet pa medet mellem vaerk og publikum. De kan ofte
pege pa forhold, som ikke ngdvendigvis fremgar af den formelle evaluering, men som har
stor betydning for, om mindre kunstfortrolige foler sig velkomne, trygge og adresserede.
Nér disse erfaringer samles og bruges aktivt, bliver det muligt lebende at justere formater,
kommunikation, placering og rammesaetning.

Adresseret barriere: Manglende viden om, hvad der faktisk skaber inkluderende
kunstmeder.

Grebet virker fordi: Det omsaetter erfaringer til justeringer og ger leering mulig pa
tveers af indsatser.

I praksis: Det kan organiseres ved at arbejde med et lille, gentageligt evaluerings-
setup fra case til case, hvor publikumsobservationer kombineres med korte inter-
views eller dialoggreb og en fzelles opfolgning med samarbejdspartnere, vaerter eller
frivillige. P4 den made bliver evaluering ikke kun dokumentation, men et redskab
til at identificere, hvilke greb der faktisk gjorde vaerket lettere at opdage, traede ind i
og opholde sig ved.

For mere viden om brugbare elementer i en sddan evaluering se vidensnotatet Teknologisk
dataindsamling 1 publikumsstudier. Erfaringer, metoder og anbefalinger fra indsatsen Kunstens
betydning i det offentlige rum (Nielsen et al., 2026).




Opsamling

Midlertidig kunst i det offentlige rum bliver tilgeengelig for flere ved at veere gratis og pla-
ceret 1 hverdagssammenhenge. Det er samtidig afgerende for den oplevede tilgaengelighed
hos et mindre kunstfortroligt publikum, at kunstens form og udtryk veekker nysgerrighed
og opleves som relevant og afkodelig for et bredere publikum.

For at opné sterre social inklusion af et tilfeeldigt forbipasserende og mindre kunstfortro-
ligt publikum peger analysen pa vigtigheden af rammesatning og veertskab. Nar publikum
guides, enten gennem bevidst formidling, aktivt ambassadgrskab og forskellige opholds-
muligheder, reduceres usikkerheden, og flere far mulighed for at treede ind i kunstoplevel-
sen.

Endelig er lokal forankring og kontinuitet centrale faktorer for sterre inklusion. Gentagelse,
samarbejde med lokale aktorer og kobling til eksisterende aktiviteter kan over tid opbygge
genkendelighed, tryghed og tillid.

Grebene peger ikke pa én rigtig model, men pa en raekke handlemuligheder, som kunstin-
stitutioner, kommuner, kunstnere og lokale samarbejdspartnere med fordel kan tage aktivt
stilling til. De udger derfor ikke en feerdig tjekliste, men et seet pejlemaerker for, hvordan
medet med midlertidig kunst i det offentlige rum kan geres mere tilgeengeligt, mere trygt
og mere meningsfuldt for et bredere publikum.
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DEL 3:

Social veerdi og stedsudvikling

Det offentlige rum i et demokratisk samfund er ogsd et faelles socialt rum -
og nar kunsten finder sted i det offentlige rum, opstar dens sociale vaerdi i et
dynamisk samspil med det aktuelle sted og kunstveerkets publikum.

Dette samspil vil blive undersggt gennem tre delkapitler, der undersoger den
sociale veerdi, der kan opsta for mennesker og lokalomrader, nar midlertidig
kunst finder sted i det offentlige rum. Ferst udfolder vi, hvordan sociale inter-
aktioner, engagement og samherighed konkret finder sted ved midlertidige
kunstbegivenheder. Dernzest ser vi pd den midlertidige kunsts potentialer 1
et steds- og byudviklingsperspektiv. Til sidst samler vi delkapitlernes hoved-
pointer i seks forandringsparametre.

Analysen i del 3 bygger pa feltobservation, interviews og spergeskemadata
fra cases og har til formal at kvalificere strategiske visioner og beslutnings-
processer for midlertidig kunst i det offentlige rum hos kommuner, kunst- og
kulturinstitutioner samt fonde. Desuden tilbyder del 3 et vidensgrundlag for
kunstakterer og fagprofessionelle, der er nysgerrige pa den midlertidige kunsts
sociale og stedsmaessige forandringspotentiale.
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Hvad er social veerdi?

Med inspiration fra Tygstrup (2024) anskuer vi i det folgende kunstvaerker som en henven-
delse til et kollektivt "vi” frem for blot til det enkelte individ. Analysen retter sig derfor ikke
mod indre, individuelle oplevelser. Der fokuseres i stedet pa de mellemmenneskelige og
kollektive erfaringer, som veerkerne seetter i gang. Vi definerer derfor social veerdi som:

Forandringeri (a) sociale interaktioner og engagement samt (b) brug og opfattelse af offent-
lige rum, som midlertidige kunstinitiativer muligger.

Definitionen gor det muligt bade at beskrive positive effekter og at analysere ambivalens.
Her er vi inspireret af Claire Bishop (2006), som peger pa, at analyser af kunst ud fra en
social optik ma forholde sig til relationernes kvalitet, til ulige rollefordelinger og til de
greenser, der opstar for deltagelse. Relationer kan veere varme og inkluderende, men ogsa
akavede, konfliktfyldte eller ekskluderende.

Definitionen adresserer samtidig de strategiske dagsordener, der preeger arbejdet med
kunst i det offentlige rum i dag. Ud over ambitionen om at na et mere sociogkonomisk
mangfoldigt publikum er der blandt kommuner, kunstinstitutioner og stottegivere et frem-
treedende fokus pé kunstens potentiale til at understotte aktivt medborgerskab, offentlig
samtale og levende bymiljeer. Her indgar ogsa forventninger om, at kunst kan bidrage til
stedsidentitet, social ssmmenhaengskraft og lokal attraktivitet (Broberg et al., 2025).

I de folgende kapitler underseger vi, hvordan disse ambitioner og strategiske malsaetnin-
ger kommer til udtryk i praksis, og hvordan publikum faktisk oplever og responderer pa
midlertidige kunstinitiativer i det offentlige rum.
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3.1 Midlertidige kunstvaerker 1
byrum giver faellesskabsfolelse

I alt 73 procent af de publikummer, der har deltaget i spergeskemaundersggelsen pa case-
niveau, bekraefter, at oplevelsen i hgj grad eller i nogen grad gav en folelse af faellesskab med
andre tilstedeveerende (se figur 11). Det geelder for markant flere blandt det publikum, der
havde planlagt at overveere kunstbegivenheden (80 %), end blandt det tilfeeldige publikum
(61 %). Men selvom svarene fra det tilfeeldige publikum ligger pd et lavere niveau end hos
det publikum, der havde planlagt oplevelsen, har over halvdelen af dem (6 ud af 10) oplevet
en feellesskabsfolelse.

Figur 11. Feellesskabsfolelse blandt publikum ved cases

Gav oplevelsen dig en falelse af feellesskab med andre tilstedeveerende?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

MW Ja,i hgjgrad M Ja,inogen grad Ja,imindre grad M Nej, sletikke m Ved ikke

Kilde: Casebaseret spargeskemaundersggelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Gav oplevelsen dig en fglelse af feellesskab med andre tilstede-
vaerende? N: 620. (Spargsmalet er IKKE stillet til publikum ved Kunsthal Charlottenborg Biennale).

Figur 11 afspejler svarfordelingen pé spergsmaélet "Gav oplevelsen dig en folelse af feel-
lesskab med andre tilstedeveerende?”, og det er i den forbindelse vigtigt at understrege,
at en "folelse af faellesskab” er et begreb, som kan dackke over et spektrum af forskellige
oplevelser. Feellesskab behgver ikke ngdvendigvis at komme til udtryk som direkte social
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interaktion, men kan ogsa opstd gennem mere subtile former for samtidig tilstedevaerelse,
delt opmaerksomhed eller en oplevelse af at veere forbundet med andre i situationen.

I det folgende ser vi naermere pa de former for sociale interaktioner og engagement, der
kan bidrage til - eller begraense - oplevelsen af feellesskab i maodet med midlertidig kunst

1 det offentlige rum.




3.2 Sociale interaktioner
0og engagement

Midlertidig kunst i byrummet danner i undersggelsen ramme om tre tilbagevendende for-
mer for sociale interaktioner: (1) stille interaktioner og skaerpet opmaerksomhed, (2) sam-
taler, meningsudveksling og historieforteelling foruden (3) inddragelse, der kan skabe en
midlertidig oplevelse af neerveer og samhgrighed.

For at konkretisere, hvordan disse interaktionsformer udfolder sig i praksis, vil vi i det fgl-
gende beskrive tre publikumsrejser. Publikumsrejserne er analytiske konstruktioner, der
bygger pa observationer, interviews og @vrige data fra indsatsens fem cases. De skal ikke
leeses som udtemmende beskrivelser af enkelte veerker, men som tvaergdende billeder pa
karakteristiske mader, hvorpd publikum meder og engagerer sig i midlertidig kunst i det
offentlige rum.

Rejse 1 peger pa mikrosocial opmeerksomhed og korte, lette forbindelser mellem
publikum.

Rejse 2 peger pa kunstens evne til at seette samtale, fortolkning og meningsud-
veksling i gang.

Rejse 3 peger pd den mere intense og faciliterede inddragelse, hvor publikum
inviteres ind i et feelles neerveer, men ogsad meder hgjere teerskler for deltagelse.

Tilsammen viser rejserne, at social veerdi ikke kun opstar som “feellesskab” i én form, men i
flere forskellige grader og intensiteter. Et centralt udgangspunkt er, at publikum ikke blot er
tilskuere, men medskabere af kunstoplevelsen gennem deres opmeerksomhed, deltagelse
og mader at reagere pa. Analysen har derfor ikke til formal at vurdere de enkelte kunstbe-
givenheder, men derimod at undersage de sociale interaktioner og former for engagement,
som opstar omkring dem - bdde de positive og de dilemmafyldte.

Publikumsrejserne tilbyder en analysemodel, der indfanger:

Kendetegnende adfeerd, reaktioner og karakteristiske situationer
Social veerdi i form af forandringer i sociale interaktioner og engagement
Opmeerksomhedspunkter i forhold til potentiel eksklusion



Stille interaktioner og skeerpet opmaerksomhed

1. Simons publikumsrejse

af

Simon er pa vej hjem fra arbejde. Tasken pa ryggen, og hovedtelefonerne om hal-
sen. Da han skal til at g& over fodgeengerovergangen til Jsterport Station for at na
S-toget, stopper gjnene ved en skikkelse, der adskiller sig fra dem, han er vant til
at se 1 byrummet. Et udkleedt menneske med et insisterende og sergmodigt blik og
plastiksaek pa ryggen, som gar langsomt omkring. Ved siden af Simon slar en kvinde
beslutsomt blikket ned, mens hun med hurtige skridt passerer vaesnet. Straks efter
at have passeret vender hun hovedet tre gange som for at bekreefte, at hun havde
set rigtigt, og prove at forstd, hvad der foregér. Simon overvejer at ga en anden vej
til toget, men star feengslet og fanger vaesnets blik, da det nu star lige ved siden af
ham. Det tilter hovedet i en dyreagtig og anerkendende bevaegelse. Samtidig star
nogle andre med lidt afstand og tager fotos af scenariet, mens tiden for Simon star
stille et par sekunder, for mystikken brydes og han med tevende skridt beveeger sig
hen over fodgengerovergangen. Til hgjre for ham sidder folk forskanset i biler og
griner hejlydt til hinanden, mens de peger ud ad bilruden og glemmer at starte, da
lyset skifter til gront. Alle sender undertrykte smil og spergende blikke til de andre
helt almindelige ikkeveesner omkring dem.




Stille interaktioner og skeerpet opmaerksomhed

1. Simons publikumsrejse
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Interaktionsform og engagement

Simons publikumsrejse er koblet til en performance i et trafikeret byrum i Kgbenhavn.
Men korte, stille interaktioner og en skeerpet opmaerksomhed pd de vante omgivelser gar
igen pa tveers af interviews og observationer i undersggelsen. Den stille interaktion enga-
gerer, om end kortvarigt, publikum med hinanden og med kunstvaerket. Den er "let” og
ikke dreenende eller kraevende for den enkelte (jf. Mahncke & Wiking, 2025). Dermed kan
den initiere en folelse af forbundethed med andre, der befinder sig i byrummet pa det
pageeldende tidspunkt, seette sig som en undren samt give en ny erfaring med at bevaege
sig igennem et specifikt byrum.

Kendetegn:
Kunstvaerket skaber kortvarige interaktioner mellem publikum i form af et smil, et nik
eller gjenkontakt.
Publikum kan fele sig forbundet til andre, uden at det kraever en stor indsats.
Publikum skeerper opmeerksomheden pa sine omgivelser og hinanden og bryder gaengse
faste rutiner og normer for adfeerd i det offentlige rum ved fx at holde gjenkontakt.

Midlertidige kunstbegivenheder kan 4 folk til at se pd hinanden og det pageeldende byrum
med nye og nysgerrige gjne. Men formatet kan samtidig virke invaderende og fremmed-
gorende for et tilfeeldigt publikum og fa nogle til at traekke sig eller fale ubehag ved situatio-
nen. Det kan blandt andet heenge sammen med, at forbipasserende publikummer, der kun
meder veerket kortvarigt, ikke altid har mulighed for at afkode, at det, de oplever, er kunst.
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Samtaler, meningsudveksling og historieforteelling

2. Annas publikumsrejse

Anna er kommet péd Passage Festival igennem en leengere drraekke. Med sin fami-
lie, med venner og bekendte, som hun begejstret inviterer med ind i oplevelsen.
Vi ligger 1 hytte 1 nede pa campingpladsen i uge 30 og 31. Det har vi gjort i 16 ar,”
fortaeller hun. Forberedelserne starter allerede i hytten, hvor hun szetter krydser i
festivalprogrammet, og snakken gar pa, hvor man saetter sine krydser og hvorfor.
Hun forklarer: "Hvis mine krydser ikke er de samme som de andres, sa tager jeg
selv ud for at se det. S& ender det med, at jeg sidder ved siden af nogle komplet
fremmede, som jeg kan snakke med.” For Anna er det en del af overraskelsen ved
at mede midlertidig kunst i Helsinggrs gader: "Det kan vaere noget helt andet, end
man havde forestillet sig ud fra programteksten, og sa er det en anden made, man
opforer sig pa, end inde pa et museum, hvor man gér stille rundt. Til festivalen kan
man huje og klappe og sporge sidemanden: "Ved du, hvorndar det starter?” eller nar
man rejser sig igen lige sige til sin sidemakker: "Det var virkelig fedt, synes du ikke?”
Jeg kan egentlig meget godt lide at tage afsted alene, fordi s& kan jeg komme hjem
til hytten og bleere mig med, hvor godt det var. Og hive familie og venner med naeste
dag eller maske neeste ar. Jeg holder af de faelles historier og interne jokes, vi tager
med os efter at have set en seerlig forestilling sammen.

J

BaroloSolo; Haute Heure. Passage Festival 2025+ - e R




Samtaler, meningsudveksling og historieforteelling

2. Annas publikumsrejse

Seette

krydser i

program
Tage afsted
alene

Falde i snak
med komplet
fremmede

Bleere sig med
oplevelsen

Feelles histo-
rier og jokes

80



Interaktionsform og engagement

Annas meget velbevandrede rejse som publikum ved Passage Festival er pd mange mader
enestdende, men viser en grundleeggende interaktionsform ved midlertidige formater i det
offentlige rum. Her har den offentlige samtale og meningsudveksling nemlig nogle seerlig
gode vilkdr i sammenligning med mere fameelte interaktioner mellem bekendte, der ofte
finder sted pa klassiske kunstinstitutioner som museer, teatre og operahuse, med et klas-
sisk adfeerdskodeks omkring stilhed og forudsigelighed i veerkopfarsel eller -oplevelse.

Samtalen i det offentlige rum kan spaende fra en kortere udveksling til leengere samtaler
og over at blive til feelles historier. Ligeledes varierer det, om samtalen foregadr med nogen,
man ikke i forvejen kender, eller mellem bekendte, der ankommer sammen. Samtalen kan
potentielt styrke en folelse af feellesskab pa tveers af forskellige publikumsgrupper; den kan
udvide forstdelsen af et kunstvaerk savel som starte en offentlig debat.

Kendetegn:

- Kunstbegivenheden inviterer i kraft af sin offentlige placering og kunstneriske iscene-
seettelse til samtaler mellem publikum. Spergeskemaresultater fra cases viser, at 77 pro-
cent af respondenterne har talt med nogen om forestillingen under eller efter oplevel-
sen iindsatsens cases, mens 23 procent ikke talte med nogen under forestillingen.
Publikum kan dele forskellige oplevelser, meninger og refleksioner med dem, de er
kommet med, eller med nogle, de ikke i forvejen kender, men tilfeeldigt mader.
Spergeskemaresultater viser sdledes, at 14 procent talte med nogen, de ikke kendte i
forvejen, og 82 procent talte med familie, venner eller bekendte.

Kunstvaerker kan danne kollektive erindringer hos publikum, der manifesterer sig som
historieforteellinger og feelles referencepunkter.

Det er seerlig kendetegnende for det publikum, der har planlagt deres kunstoplevelse, at
tale med nogen, de ikke i forvejen kender - sporgeskemadata fra cases viser, at 18 procent
gor dette. Det samme er geeldende for blot 7 procent af det tilfeeldige publikum. Det peger
pa, at et publikum, der planleegger oplevelsen, i hgjere grad foler sig trygt, kender situa-
tionens sociale koder og har overskud til at tage initiativ til samtale. Herudover kan veerker,
der opleves provokerende, pa den ene side danne grundlag for en offentlig debat, men ogsa
polarisere publikumsgrupper over for hinanden.
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Inddragelse, neerveer og samhegrighed

3. Charlies publikumsrejse

Pa en sidegade til Danmarks bredeste gdgade, som ligger i Horsens, kommer Charlie
forbi en performance med sin mor. Sammen har de planlagt at tage til Horsens
byfest Horsens Holder og skal have tiden til at ga mellem forskellige festligheder.
Charlie ved, at der ogsé foregar forskellige performances samtidig med byfesten, og
far succesfuldt lokket sin mor med ned i sidegaden i ventetiden. Hurtigt opdager de
begge, at kunstnerne gerne vil have publikum med ind og deltage i selve kunstvaer-
ket. De sporger nemlig hver enkelt: "Vil du vaere med?” Charlies mor bakker med det
samme og skubber instinktivt Charlie frem foran sig for at sige: "Det vil jeg pd ingen
made - det ma du hellere.” En kunstner placerer et stykke stof over Charlie, som
beveeger sig ind imellem de andre deltagende publikummer, mens hun overvejer,
hvad der skal ske, og hvad man mon ger nu. Som svar pd denne usikkerhed starter
en lydfil med instruktioner. Charlie kigger p& de andre. De gar rundt, stopper op
og hilser pd hinanden ved at bytte det ikleedte stof efter anvisninger fra stemmen. I
starten er det enormt akavet, og hun kan se undvigelsen og usikkerheden i flere af
de andres gjne. Men hurtigt falder de sammen ind i et naervaer, en feelles tilstede-
veerelse og samherighed. Og glemmer de andre, der star i kanten og kigger pa.
Bagefter sidder oplevelsen fast som en varmende folelse.

OF BEL M@//}/'G.‘ Rerformance i det fri 2025
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Interaktionsform og engagement

At inddrage publikum i selve udferelsen af et midlertidigt kunstveerk er gaeldende for et
mindre udsnit af de kunstveerker, vi har undersggt i indsatsen. Samtidig er det den inter-
aktionsform, der giver den mest intense folelse af feellesskab og samherighed. Selve den
faciliterede deltagelse har et seerligt potentiale til at bringe folk sammen i en fortaettet
stemning og samveersform. Herudover giver det deltagende publikum en personlig erfa-
ring med, hvad en given kunstgenre bestar i.

Kendetegn:
Kunstveerket inviterer eksplicit publikum ind til at deltage som medperformere i ud-
forelsen af kunstvaerket.
Kunstvaerket faciliterer en interaktion mellem tilskuer og veerk savel som mellem pub-
likummer.
Der kan ske en beveegelse fra akavede og uvante interaktioner til feelles tilstedevaerelse,
neerveer og samherighed.
Inddragelse kan afmystificere og gere en given kunstform eller kunstgenre mere
meningsfuld for et udenforstdende publikum.
Inddragelsen i et kunstvaerk kan saette sig som et minde, der teenkes tilbage pa.

Nar kunstnere inviterer publikum ind som aktive medperformere, szetter de en facilite-
ret ramme for deltagelse og interaktion, som kan udvikle sig til intens tilstedeveerelse og
meningsfuldt samveer. Men det insisterende i den eksplicitte invitation kan ogsa virke
omvendt ved at fa publikum til at treekke sig og "1gobe bagleens” veek fra situationen og frygte
oplevelsen. Sporgsmalet er her, hvorvidt det foles muligt for publikum at indtage forskel-
lige deltagelsespositioner. Kan man fx sta pa kanten af veerket og folge med i, at den opsatte
interaktion udfolder sig? Selvom denne interaktionsform i seerlig grad er kendetegnet ved
deltagelse og feellesskabsfglelse, rummer den ikke nedvendigvis publikums medbestem-
melse eller egen kunstneriske skaberkratft.
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Opsamling

Social veerdi er i kapitlet blevet udfoldet som forskellige grader af relationel intensitet og
engagement - fra stille interaktioner i form af gjenkontakt, smil eller nik til uformelle
samtaler, meningsudvekslinger og egentlig medvirken i udferelsen af et midlertidigt
kunstveerk. Selvom disse interaktioner forlgber pa forskellige méder, seetter de alle et
aftryk hos publikum.

Samtidig er det afgerende at have blik for de potentielt ekskluderende mekanismer, der
kan opstd i de midlertidige vaerkers rammesaetning. Forandringer i sociale interaktioner
og publikumsdynamikker kan bdde veere tilsigtede og utilsigtede. De kan veere utilsigtede,
nar de tager form som afskraekkelse, fremmedggrelse og tilbagetraekning - ofte som faolge
af at det tilfeeldige og mindre kunstfortrolige publikum ikke i tilstreekkelig grad teenkes ind
i modet med veerket. Det peger tilbage pa analysen af inklusion i del 2: De sociale aftryk,
midlertidig kunst szetter, athaenger ikke kun af veerket i sig selv, men ogsd af hvordan medet
rammeseettes, afkodes og gores tilgeengeligt for forskellige publikumsgrupper.






3.3 Potentialer for
stedsudvikling

Nar midlertidige kunstbegivenheder udspiller sig i byrummet, treeder de ind i et allerede
betydningsmaettet rum med etablerede normer, adfserdsmenstre og arenaer for socialt og
kulturelt tilhersforhold. Byrum er altsé ikke neutrale scener eller blanke leerreder. Samtidig
bringer kunsten sine egne koder og forventninger med sig. I dette made opstar spgrgsmaélet
om, hvorvidt - og hvordan - kunsten kan skabe eendringer i eksisterende brug af og tilhers-
forhold til byens rum. Kan den midlertidige kunst sendre maden, byrummet bruges pa?
Kan den dbne for nye former for tilstedeverelse og deltagelse? Og i hvilken grad kan den
bidrage til, at flere oplever en folelse af tilharsforhold til byens rum?

I det folgende undersoger vi disse sporgsmal gennem en raekke potentialer, der knytter sig
til hverdagsbrug, stedsopfattelse og social sammenhaengskraft.

Hverdagsbrug, forhandling og stedsidentitet

Nér midlertidig kunst placeres i byrummet, opstar muligheden for, at den bliver oplevet
spontant og af mennesker, der ikke pa forhand havde planlagt at opsgge den. Man kan
mede den, mens man venter pa bussen, fra sin stambeenk pa pladsen eller pa vej hjem fra
arbejde. Samtidig kan kunsten udfordre brug, tilhersforhold og syn pa de offentlige rum,
der bliver indtaget.

Kunstmeder i hverdagskontekster

Omkring halvdelen af respondenterne i den casebaserede spgrgeskemaundersggelse (44 %)
svarer, at de normalt passerer forbi eller igennem det byomrade, hvor de har oplevet mid-
lertidig kunst. Det geelder for signifikant flere blandt det tilfaeldige publikum (54 %) end
blandt dem, der havde planlagt at overvaere en forestilling (39 %) (se figur 12). De midlerti-
dige kunstbegivenheder indfanger altsd i seerlig grad et publikum, der meder kunsten midt
1 en velkendt hverdagskontekst.

Den abne og uformelle ramme i byrummet giver samtidig en szerlig frihed - man kan
stoppe op, se med, ga teettere pa eller veelge oplevelsen fra. Som en interviewinformant
formulerer det:

Det bliver mere spontant og in your face. Og 1 virkeligheden kan man ogsd sige: "Okay, det synes
jeg ikke om,” og sd kan jeg gd. Og det synes jeg er fint. Som du ikke lige gor pd Det Kongelige Teater.
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Den samme fleksibilitet rummer dog ogsd en slagside. Byrummet giver lettere adgang til
modet med kunsten, men ikke nedvendigvis til leengerevarende fordybelse, hvilket ogsa
afspejles i, at det tilfeeldige publikum oftere ser med kortvarigt end det planlagte publikum.

Samtidig er der en forskel pa, hvordan de to publikumsgrupper i forvejen bruger stedet.
Blandt dem, der havde planlagt at overvaere midlertidig kunst, er der signifikant flere (32
%) end blandt det tilfeeldige publikum (24 %), der normalt deltager i arrangementer i det
pageeldende byrum. Det understatter, at publikum, der planleegger kunstmedet, ikke blot
er mere kunstinteresseret, men ogsa i hejere grad er fortrolig med at bruge byrummet som
ramme for oplevelser.

Hovedpointer:

Midlertidig kunst i byrummet meder i hgj grad et publikum, som feerdes i omradet i
hverdagen (44 %).

Den dbne bymaessige ramme giver fleksibilitet og lav adgangsteerskel, men forer ofte til
kortere oplevelser. 49 procent af det tilfeeldige publikum ser med i under 10 minutter,
mens 69 procent af det planlagte publikum ser hele forestillingen (se figur 81 kapitel 2.2).
Det publikum, der planleegger kunstoplevelsen, deltager oftere i arrangementer i det
pageeldende byrum (32 % mod 24 % blandt det tilfaeldige publikum).
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Figur 12. Publikums normale brug af byrummet ved cases
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Kilde: Casebaseret spargeskemaundersagelse. Svarfordeling pa spergsmalet: Hvordan bruger du normalt det byrum, hvor arrangementet
fandt sted? N: 620. (Spargsmalet er IKKE stillet til publikum ved Kunsthal Charlottenborg Biennale).

Nye brugergrupper i byrummet

Byens gader og pladser er uformelle og hverdagsneere oplevelsesrum, og nar kunsten ind-
tager et byrum, kan den forskyde, hvem der bruger et sted. Det peger bl.a. en fokusgruppe-
informant pa i forbindelse med Copenhagen Opera Festivals tilstedeveerelse pa Den Rade
Plads pd Nerrebro:

Det er, som om der lander en ufo. Altsd, det er ikke for at vere uvenlig, men altsd gennemsnits-
alderen pd Nerrebro er hvad ... nogle og 30, ikke? Sd segmentet er ikke lige i neerheden, og det er hel-
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ler ikke sd meget noget, man lige gor, vel? (Oplever opera). Det gor, at ... jamen at byrummet opleves
som levende, at der pludselig sker noget, altsd som der ikke plejer at ske i hverdagen.

Som citatet peger pa, kan kunstens indtag af et offentligt byrum skabe en sendring i stedets
brugergrupper. I dette tilfeelde blandes et eeldre og mere kulturvant publikum med et yngre
og mere lokalt publikum pd pladsen.

Tilsvarende kan forestillinger ved Passage Festival i Helsinger traekke bgrnefamilier ind
1 byrum, der til daglig preeges af andre brugergrupper. Den slags forskydninger kan gere
byrummet levende pd nye mader og synliggere, at et offentligt rum kan bruges af flere end
dem, der normalt opholder sig der.

Hovedpointer:
Midlertidige kunstbegivenheder i byrummet kan eendre, hvem der bruger stedet, ved at
tiltreekke nye publikumsgrupper, som normalt ikke opholder sig der.
Denne forskydning skaber nye mader mellem forskellige brugergrupper og kan gore
byrummet mere levende og alsidigt.

Forskydning og fortreengning

Men forskydninger i brugergrupper er ikke entydigt positive. Nar nye publikummer ind-
tager et byrum, kan det ogsd opleves som en tilsideseettelse af den "normale” hverdagsprak-
sis og af de grupper, der i forvejen foler ejerskab til stedet. Det ses ogsad pd Den Rade Plads,
hvor en gruppe skatere, der til daglig bruger pladsen, oplever operaen som en fortraeng-
ning af dem. En skater siger:

Jeg bruger Den Rade Plads dagligt — henger ud og skater med de andre. Det har jeg gjort i flere dr. Vi
er her stort set hver eftermiddag og aften. Der er skatere i mange aldre, men iseer unge mend. Det her
opera pd pladsen er noget fis. Lav det et andet sted i byen. Det har ikke en skid med Norrebro at gore.

Her bliver det tydeligt, at midlertidig kunst ikke kun dbner et byrum, men ogséd kan syn-
liggare og skeerpe eksisterende forhandlinger om, hvem stedet er til for. Samtidig peger
undersggelsen pd, at andre lokale ser det som legitimt, at en offentlig plads ogsa kan bruges
til andet end den aktivitet, der normalt dominerer stedet. Byrummet bliver dermed et sted,
hvor forskellige forstdelser af brug, tilhersforhold og legitimitet steder sammen.

Set i et storre perspektiv kan sddanne forskydninger bade styrke lysten til at bruge et sted
og skabe en ny fglelse af ejerskab, men de kan ogsa aktivere konflikter om brug og tilhers-
forhold. Netop derfor er det vigtigt at forstd midlertidig kunst i det offentlige rum som
noget, der bade kan udvide og udfordre et steds sociale orden.
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Hovedpointer:
Nér kunstinitiativer indtager et byrum, kan det opleves som en fortreengning af eksiste-
rende brugergrupper og deres daglige praksis.
Midlertidig kunst synligger og kan forsteerke forhandlinger og konflikter om, hvem
byrummet er til for, samtidig med at den kan skabe nye former for brug og ejerskab.

@Dget lyst til at bruge byrummet

I alt 69 procent af respondenterne i spergeskemaundersggelsen om indsatsens cases giver
udtryk for, at den midlertidige kunstoplevelse har aget deres lyst til at besage, opholde sig
i eller bruge det aktuelle byrum (se figur 13). Det peger pd, at midlertidig kunst ikke kun
skaber en oplevelse i gjeblikket, men ogsa kan styrke byrummet som et socialt medested,
man har lyst til at vende tilbage til.

Der er dog forskelle mellem casene. 76 procent af publikum ved Copenhagen Opera Festival
og 71 procent ved Passage Festival har 1 hoj grad eller nogen grad faet mere lyst til at bruge det
aktuelle byrum, mens andelen ved The Performance Bulletin er 57 procent. Det kan haenge
sammen med, at flere ved The Performance Bulletin medte veerket tilfeeldigt og opholdt sig
kortere tid i situationen.

Lysten til at besoge, opholde sigi eller bruge det aktuelle byrum mere end tidligere er stort
set ens pa tveers af kan og alder. Den eneste markante forskel ses i, at feerre publikummer i
alderen 70+ svarer, at de i hgj grad eller nogen grad har faet aget lyst (57%). De kvantitative
data viser ingen statistisk sikre forskelle i lysten til at besege byrummet pd tvaers af publi-
kums generelle kunstinteresse og deres besog pa kunstinstitutioner.
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Figur 13. Publikums lyst til i hgjere grad at bruge byrummet ved cases

Har arrangementet giget din lyst til at besgge, opholde dig i eller bruge det aktuelle byrum mere end tidligere?

Total Cases (n=642) 33% 23%

Tilfeeldigt (n=228) 30% 27%

Planlagt (n=413) 35% 20% l

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Ja,i hgjgrad mJa,inogengrad = Imindregrad/sletikke m Ved ikke

Kilde: Casebaseret spargeskemaundersggelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Har arrangementet gget din lyst til at besege, opholde dig i eller
bruge det aktuelle byrum mere end tidligere? N: 642.

Ud over en storre lyst til at bruge det aktuelle byrum viser interviewmaterialet ogsa, at hvis
en midlertidig kunstbegivenhed finder sted i neerheden af den arrangerende kunstinstitu-
tion, er der en tendens til, at en inviterende stemning og setting smitter af pa opfattelsen
af selve kunstinstitutionen. At institutionen efterfglgende bliver betragtet som mere dben
og vedkommende. Heri ligger der et potentiale for, at midlertidige kunstbegivenheder kan
skabe en sterre grad af fortrolighed og tryghed over for en kunstinstitution hos dem, der
ellers opfatter institutionen som lukket eller uvedkommende.

Hovedpointer:
69 procent oplever gget lyst til at bruge byrummet efter megdet med midlertidig kunst,
hvilket peger p4, at kunstbegivenheder kan styrke byrum som sociale modesteder.
Midlertidige kunstbegivenheder neer kunstinstitutioner kan samtidig @ge oplevelsen af
institutionerne som mere abne og vedkommende.

Aindret stedsopfattelse
Ud fra den casebaserede spergeskemaundersogelse kan vi se, at 70 procent af publikum
oplever, at midlertidig kunst pavirker deres syn pa det aktuelle byrum i en positiv retning.
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Hvorimod blot 2 procent oplever, at det har pavirket deres syn i en negativ retning (se figur
14). Blandt den andel af respondenter, der i mindre grad eller slet ikke interesserer sig for
kunst, har 53 procent féet pavirket deres syn pa byrummet i positiv retning. Sa selvom man
ikke ser sig selv som kunstinteresseret, kan den midlertidige kunst stadig pavirke opfattel-
sen af det pageeldende sted i positiv retning.

Netop det, at den midlertidige kunst kan skabe et positivt syn pa et bestemt byrum, op-
tager ogsa flere lokale beboere pa Norrebro i Kgbenhavn. De ser nemlig tilstedevaerelsen
af Copenhagen Opera Festival som en refleksion og afspejling af, hvad de opfatter som et
sammensat lokalomrade med plads til forskellighed, samtidig med at tilstedevaerelsen kan
nedbryde andres fordomme om Nerrebro. En interviewinformant udtaler:

Norrebro har haft et ry af, at det er bandeland. Sd er det federe, at folk kommer udefra og oplever,
at her faktisk er rigtig fint, og du kan fd god vin i baren.

Copenhagen Opera Festival er samtidig den case, som har den hgjeste andel af sendret
syn pa det aktuelle byrum til den mere positive side, nemlig geeldende for 77 procent af
respondenterne.

Hovedpointer:
70 procent af publikum oplever, at midlertidig kunst pavirker deres syn pa byrummet
positivt (alene 2 % negativt).
Midlertidig kunst kan styrke omraders image og nedbryde fordomme - seerlig tydeligt
ved Copenhagen Opera Festival, hvor 77 procent far et mere positivt syn pd byrummet.
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Figur 14. Publikums sndrede opfattelse af byrummet ved cases

Har arrangementet pavirket din opfattelse af byrummet?

4%

W Ja, i positiv retning
M Ja, i negativ retning

Nej, min opfattelse af
byrummet er usendret

2% Ved ikke

Kilde: Casebaseret spargeskemaundersggelse. Svarfordeling pa spargsmalet: Har arrangementet pavirket din opfattelse af byrummet? N: 642.

Forbindelser og sammenhangskraft

Ud over at igangseette mulige sendringer, i forhold til hvem der bruger et byrum, og hvor-
dan byrummet bliver opfattet, kan midlertidig kunst pege ind i et bystrategisk arbejde med
at skabe socialt baeredygtige og blandede byer.

Inddragelse af kunst i byudvikling kan ske ud fra en ambition om at skabe et velfunge-
rende, aktivt og harmonisk socialt liv i et boligomradde, en bydel sdvel som i en landsby. At
folk megder hinanden og kan leve i forenelighed pé tveers af boligformer, kultur og socio-
gkonomiske forskelle. At eksisterende mentale graenser mellem landsbyer bliver nedbrudt,
eller at almene boligomrader bliver integreret med den omkringliggende by. Generelt
1 byudvikling og specielt i omrddefornyelser og ved fysisk omdannelse af almene bolig-
omrader har der de seneste ar veeret et skaerpet fokus pa kunstens rolle som lgftestang for
sociale forandringsprocesser.
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Binde bydele sammen

Hvis ambitionen er at nd mennesker, der sjeeldent opseger kunst, giver det mening at pla-
cere kunstinitiativer i byrum og lokale sammenheange, hvor malgruppen allerede opholder
sig (som preesenteret i kapitel 2.3). Ved Passage Festival i Helsinger har man valgt at placere
en raekke forestillinger i byens yderomrader, natur og almene boligomrader.

I boligomradet Nordvest skaber midlertidige kunstbegivenheder saledes bade anledninger
til, at folk udefra kommer pé besag, og at lokale beboere far en fzelles oplevelse. Interview-
informanter fra omkringliggende byer som Snekkersten og Espergeerde udtaler, at de har
valgt at cykle til Nordvest efter et kig i programmet for Passage Festival. Den ene forteeller:

Der, hvor jeg bor 1 Espergaerde, sd cykler man direkte op ad Strandvejen til Helsinger. Det er meget
sjeldent, at man kommer ud i de her yderomrdder ellers.

Placeringen af kunstveerker i almene boligomrader kan fé folk til at eendre kurs - bade i
deres vanlige ruter, men ogsd i forhold til deres forestilling om et omréde. En anden besg-
gende til omradet udtaler sdledes, at han er blevet gjort opmeerksom pa egne fordomme,
samtidig med at mange blandt publikum beretter, at de har faet et positivt indblik i et
omrade med karaktertraek som feellesskabsand og forskellighed.

Ud over at traekke folk fra omkringliggende byer til boligomradet i udkanten af Helsingar,
sd danner de midlertidige kunstbegivenheder ogsa ramme om, at lokale beboere i almene
boliger sével som i tilstedende villaer mgder hinanden og snakker sammen.

Det at rykke midlertidige kunstveerker uden for et bycentrum har altsd potentiale til at
skabe sociale mgder og na et blandet publikum pa tveers af bopeel og boligform. Samtidig
kan det imedega eksisterende fordomme og stigmatisering af et omrade ved at skabe posi-
tive forteellinger og eendre pd udefrakommendes opfattelse af et steds identitet.

For at lykkes med, at midlertidige kunstveerker skaber lokal deltagelse og positive sociale
meder, arbejder Passage Festival sammen med lokale akterer i form af blandt andet kultur-
huse, boligsociale helhedsplaner og beboergrupper - og har gjort det igennem en leengere
arreekke. Det vedvarende samarbejde skaber grundlaget for troveerdighed, genkendelighed
og lokal forankring. Netop almene boligomrader har en historik med kortvarige og las-
revne kunstprojekter praeget af manglende lokal relevans og tillid, der giver minimal effekt
eller i veerste fald fastholder beboere i deres situation (Eriksson & Sgrensen, 2021; Kortbek,
2015). Det gor lokalt samarbejde seerlig vigtigt at prioritere i denne sammenhaeng.

Hovedpointer:
Placering af midlertidige kunstveerker - fx i yderomrader og almene boligomrader - kan
bidrage til at tiltraekke besagende udefra, eendre beveegelsesmenstre, understatte sociale
mader og udfordre eksisterende fordomme ved at give nye positive oplevelser af omradet.
For at skabe varig effekt kraever det lokal forankring og samarbejde med lokale aktorer.
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Aktivering af byens glemte steder og bagsider

Midlertidige kunstveerker har et szerligt potentiale til at aktivere tomme pladser, kedelige
mellemrum og lommer i byen ved for en stund at omdanne dem til levende scener. En akti-
vering og transformation, der ogsa kan finde sted indenfor, fx i tomme butikslokaler eller
funktionstemte bygninger.

I undersggelsen har vi set det flere gange i form af kunstens indtagelse af tomme grunde.
En sddan brug af et bymaessigt tomrum, kan - ud over at skabe en momentvis aktivering -
indgé som forste skridt i en leengere transformation af et sted. Pa Thoravej er opstillingen af
kunstplakater fra Kunsthal Charlottenborg Biennale ved en tom byggeplads led i en omdan-
nelse af en tom grund til en lokal lommepark. Generelt er pop-up-aktiviteter et kendt greb i
byggemodnings- og gentrificeringsprocesser. Hvis malet er at opna lokal forankring blandt
eksisterende beboere og akterer, er det her afgarende at teenke dem med ind i processen.

Et andet eksempel pd midlertidige kunstbegivenheders aktivering af offentlige rum
ses 1 sdkaldte vandreforestillinger hos bdde Copenhagen Opera Festival, Den Frie
Udstillingsbygnings The Performance Bulletin og Passage Festival. Performancen Le Sacre
under Passage Festival er et eksempel pd en vandreforestilling, der indtager forskellige
byrum, som ligger langt fra opfattelsen af en klassisk scene. Dansende performere bevaeger
sig mellem steder som bagindgangen til et bycenter og hundelufterpleenen pa bagsiden af
byhuse. En interviewinformant fremhaever en sddan aktivering som en positiv forvandling:

Det foregik et sted, man normalt ikke ville forvente kunne fungere som scene — altsd trappen bag
bycentret. Det sted er ellers ikke seerlig charmerende, men det blev forvandlet af forestillingen.

Nar vaerker beveeger sig fra byrum til byrum og indtager dem som midlertidige scener, kan
et tilfeeldigt forbipasserende publikum blive indfanget pé deres hverdagsrute - folk pa vej
ud at handle, butiksejere, der ser med fra butiksindgangen, og beboere, der haenger ud over
altaner eller ud ad kekkenvinduet for at folge med i, hvad der sker. Vandreforestillingerne
leder samtidig ofte en hale af publikum med sig fra sted til sted. En feltobservation beskri-
ver, hvordan mennesker i bogstavelig forstand bliver fanget ind af kunsten:

Et egtepar pd vej ud ad bycentrets bagtrappe med tre born ved deres side og en pose med bornetoj i
hdnden md standse og vente, da 12 performere bevaeger sig 1 slowmotion ned langs trapperne, mens
en klump af publikummer stdr for foden af trappen og ser med. En cyklist pd vej gennem det smalle
streede for foden af trappen hopper af for at trekke cyklen igennem menneskemengden, alt imens
han sender et skeptisk blik mod scenariet og en kasse vin klirrer pd bagagebereren. En bilist med en
hund pd bagsedet md pent vente, mens de dansende og rytmisk rdbende performere bevager sig
fra trappen og krydser hen over parkeringspladsen, og der er god tid til at rulle vinduerne ned, sd
alle passagerer kan se med.

Ved at udveelge mindre befeerdede offentlige rum og bagsider opnar midlertidige kunst-
veerker en seerlig synlig aktivering og transformation af stederne. Samme effekt vil kunne
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opnas i mindre byer og landsbyer, hvor midlertidige og performative kunstveerker poten-
tielt hurtigt vil skille sig ud fra de vanlige funktioner og bylandskaber.

Samtidig er der en risiko for, at en midlertidig aktivering efterlader et stemningsmeessigt
tomrum. En informant, der bor taet pd en af de tomme, aktiverede grunde, udtaler:

Vi gik forbi dagen efter performancen, og sd lagde jeg bare merke til det omrdde, hvor det skete — at
det var virkelig tomt. Man har haft en forbindelse til et eller andet, og sd er det bare veek.

Midlertidige veerker kan transformere og aktivere tomme byrum og bymaessige bagsider og
give publikum en ny erfaring med et sted. En erfaring, der i udgangspunktet er kortvarig,
medmindre den bliver teenkt ind i en leengere tidsmaessig ramme, fx ved at blive gentaget
eller indgd som led i en lokalt forankret udvikling af et sted.

Hovedpointer:
Midlertidige kunstbegivenheder kan aktivere oversete og tomme byrum ved at for-
vandle dem til levende steder.
Effekten er ofte kortvarig og kan efterlade et tomrum, medmindre aktiveringen gen-
tages eller indgar i en leengerevarende, lokalt forankret udvikling.

Opsamling

Samlet set viser kapitlet, hvordan midlertidig kunst kan pavirke et sted pa flere niveauer. For
det farste kan kunsten forskyde hverdagsbrug og midlertidigt eendre, hvem der opholder sig
pa stedet. For det andet kan den gge lysten til at vende tilbage til et byrum og dermed styrke
stedets funktion som socialt medested. For det tredje kan den pévirke stedets identitet ved
at skabe nye forteellinger om stedet eller eendre publikums syn pa et omrade i mere positiv
retning. Endelig kan midlertidig kunst understatte forbindelser og sammenhaengskraft pa
tvaers af bydele og beboergrupper samt aktivere oversete offentlige rum.

Samtidig viser analysen, at disse potentialer ikke er entydige. Nar kunsten forskyder bruger-
grupper og brugsmenstre, kan det ogsa skabe modstand, konflikter og oplevelser af for-
treengning blandt dem, der i forvejen foler ejerskab til stedet. Den sociale og stedsmeessige
veerdi ligger derfor ikke alene i, at kunsten "aktiverer” et sted, men i hvordan den gor det,
hvem der inkluderes, og hvilke eksisterende brugere og tilhersforhold den udfordrer.

Set i et stgrre perspektiv peger kapitlet pa, at midlertidig kunst kan veere et redskab i steds-
udvikling - ikke fordi den i sig selv skaber varig forandring, men fordi den kan dbne et
offentligt rum for nye brugere, nye erfaringer og nye méader at tale om og forsta stedet pa.
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3.4 Forandringsparametre

Gennem del 3 er det blevet udfoldet, hvordan social vaerdi kan manifestere sig som
forandringer i sociale interaktioner og engagement samt i brug og opfattelse af offentlige
byrum. Pa tveers af cases peger analysen pa seks tilbagevendende forandringsparametre,
som kan bruges til at beskrive og sammenligne den sociale og stedsmaessige vaerdi af mid-
lertidige kunstinitiativer:

Andret adfeerd og interaktionsformer i det offentlige rum
Uformelle samtaler og meningsudvekslinger

Midlertidig feelles tilstedeveerelse og intensiveret neerveer
Kollektive minder og historieforteelling

Forskydninger 1 hverdagsbrug og tilhersforhold til byrum

SN T

Nye stedsopfattelser, forbindelser og sammenhaengskraft pa tveers af byomrdder

Tilsammen peger parametrene p4, at den sociale veerdi af midlertidig kunst ikke alene hand-
ler om, hvor mange der meder vaerket, men om hvilke relationer, erfaringer og forskydnin-
ger veerket seetter 1 gang mellem mennesker og steder.

Fra gjeblikke til mere varige spor

Del 3 belyser primeert den umiddelbare sociale og stedsmeessige veerdi af midlertidig kunst.
Data siger derfor ikke i sig selv noget sikkert om, hvorvidt disse forandringer bliver varige.
Hvis midlertidig kunst skal saette mere varige sociale eller stedsmaessige spor, peger bade
forskning og praksiserfaringer dog pa fire gennemgédende betingelser. For det forste kraever
det inddragelse: Lokale akterer og borgere ma kunne praege forlgbet, hvis der skal opsta
ejerskab og et efterliv. For det andet kreever det kontinuitet: Varige relationer og forandringer
opstar sjaeldent gennem enkeltstdende indsatser uden opfelgning. For det tredje kraever
det, at kunsten kan std pa egne preemisser og samtidig veere forbundet til den lokale sam-
menheng. Og for det fjerde kraever det partnerskaber, hvor flere aktorer deler ansvar for
rammer, forankring, kontakt til malgrupper og opfelgning.

Det peger pa, at arbejdet med social veerdi og stedsudvikling ikke kun er et spergsmal om
kunstnerisk kvalitet eller placering i byrummet, men ogsd om organisering, samarbejde,
tid og institutionelle rammer. Midlertidig kunst kan &bne et sted og sette forskydninger
1 brugsscenarier og stedsopfattelser i gang, men mere varige spor afthenger af, om disse
forskydninger bliver fulgt op, forankret og givet mulighed for at udvikle sig.

For kommuner, fonde og kunstakterer betyder det, at ambitioner om social veerdi og steds-
udvikling ma felges af ressourcer til relationelt arbejde, lokalt samarbejde, gentagelse og
evaluering. Ellers risikerer effekterne at forblive momentvise frem for forankrede.
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